
Медиакоммуникации и журналистика / Media Communications and Journalism  

Неофилология / Neofilologiya = Neophilology      2024;10(4):1017-1026 

Print ISSN 2587-6953, Online ISSN 2782-5868      https://neophilology.elpub.ru  

 
© Семёнова Е.А., 2024 1017 

НАУЧНАЯ СТАТЬЯ / ORIGINAL ARTICLE 
УДК / UDC 070 
https://doi.org/10.20310/2587-6953-2024-10-4-1017-1026 
Шифр научной специальности 5.9.9  

 
  

Конвергентность функционала интерактивных приёмов  
коммуникации с региональной аудиторией  

в медиатекстах социальных медиа 

Елизавета Алексеевна Семёнова  
ФГБОУ ВО «Тамбовский государственный университет им. Г.Р. Державина» 

392000, Российская Федерация, г. Тамбов, ул. Интернациональная, 33 
 lizsem1989@yandex.ru 

Аннотация 
ВВЕДЕНИЕ. Построение эффективной коммуникации с целевой аудиторией посредством ме-
диатекстов – актуальный приём интерактивного взаимодействия. Изучена корреляция спосо-
бов интерактивной коммуникации с региональной аудиторией и функционального назначения 
элементов медиатекста социальных медиа. Цель исследования – обосновать конвергентность 
функционала интерактивных приёмов коммуникации с региональной аудиторией в медиатек-
стах социальных медиа. Теоретическая новизна работы заключается в выявлении конверген-
ции функционала медиатекстов, во введении в научный оборот понятия «приземление» ме-
диаконтента. МАТЕРИАЛЫ И МЕТОДЫ. Теоретической базой исследования выступили ра-
боты Л.Р. Дускаевой, Е.А. Зверевой, А.А. Казакова, Н.И. Клушиной, А.М. Шестериной по ис-
пользованию интерактивных приёмов в медиатекстах. В качестве эмпирической базы выбра-
ны наиболее охватные тамбовские сообщества во ВКонтакте и телеграм-каналы. В рамках ис-
следования использовался метод контент-анализа медиатекстов соцмедиа за 2023–2024 гг. 
РЕЗУЛЬТАТЫ ИССЛЕДОВАНИЯ. В ходе исследования сформулированы следующие выво-
ды: 1) каждый речевой приём выполняет несколько функций, что говорит о конвергентности 
функционала медиатекстов; 2) речевые приёмы интерактивной коммуникации в синтезе с 
техническими средствами демонстрируют эффективность; 3) речевые приёмы являются ма-
нипулятивным средством, а технические средства применяются для реализации медиакомму-
никационных задач. ЗАКЛЮЧЕНИЕ. Интерактивные речевые приёмы в медиатекстах позво-
ляют воздействовать на пользователя, вовлечь его в инфоповод и сформировать определённое 
мнение о нём, мотивируют оставить соцреакцию на медиаконтент. Это даёт возможность ав-
торам сделать площадку более узнаваемой и интересной, а также повысить эффективность 
сообщества. 
Ключевые слова: конвергенция, функции, интерактивность, медиатекст, социальные ме-
диа, целевая аудитория 
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Abstract 
INTRODUCTION. Building effective communication with the target audience through media 
texts is a relevant technique of interactive interaction. The correlation of methods of interactive 
communication with a regional audience and the functional purpose of elements of a social media 
media text is studied. The purpose of the study is to substantiate the convergence of the functional-
ity of interactive methods of communication with a regional audience in media texts of social me-
dia. The theoretical novelty of the work lies in identifying the convergence of the functionality of 
media texts, in introducing the concept of “landing” of media content into scientific circulation. 
MATERIALS AND METHODS. The theoretical basis of the study was the works of L.R. Duskaeva, 
E.A. Zvereva, A.A. Kazakov, N.I. Klushina, A.M. Shesterina on the use of interactive techniques 
in media texts. The most comprehensive Tambov communities on VKontakte and Telegram chan-
nels were selected as an empirical base. The study used the method of content analysis of social 
media texts for 2023-2024. RESULTS AND DISCUSSION. The following conclusions were for-
mulated in the course of the study: 1) each speech technique performs several functions, which in-
dicates the convergence of the functionality of media texts; 2) speech techniques of interactive 
communication in synthesis with technical means demonstrate effectiveness; 3) speech techniques 
are a manipulative means, and technical means are used to implement media communication tasks. 
CONCLUSION. Interactive speech techniques in media texts allow to influence the user, involve 
him in the news item and form a certain opinion about it, motivate to leave a social reaction to the 
media content. This gives the authors the opportunity to make the platform more recognizable and 
interesting, as well as to increase the effectiveness of the community. 
Keywords: convergence, functions, interactivity, media text, social media, target audience 
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ВВЕДЕНИЕ 
 
Социальные медиа – неотъемлемая часть 

современного медиапространства. С развити-
ем цифровизации сетевого медиапространст-
ва, наряду с информационной, развлекатель-
ной и имиджевой, особую значимость при-
обретает коммуникативная функция соци-
альных медиа. Медиакоммуникация способ-
ствует формированию интерактивной модели 
собственного медиамира и переводит обще-
ние «из социально ориентированного в меж-
личностно ориентированное и наоборот» [1].  

Т.Г. Добросклонская отмечает, что уро-
вень массовой коммуникации значительно 

расширил границы текста, превратив текст 
медиакоммуникации в поликодовый текст 
(его можно характеризовать креолизованным, 
мультимедийным, наделяя его новыми ха-
рактеристиками) [2, c. 27]. В связи с возник-
новением сетевого авторства и интерактив-
ности в медиапрактику вводится понятие ме-
диатекста. Л.Р. Дускаева определяет медиа-
текст как построение разными медиаресур-
сами коммуникативного каркаса, внутри ко-
торого создаётся пространство для выраже-
ния смысловой позиции участника коммуни-
кации [3, с. 168]. То есть основной функцией 
медиатекста является не просто информи-
рование, а концентрация целевой аудито-
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рии вокруг инфоповода, и, как следствие, 
вовлечение в контент – функция воздейст-
вия/привлечения к действию [4, с. 54]. Од-
нако, на наш взгляд, это не весь функцио-
нальный спектр медиатектстов.  

Ряд учёных отмечают, что особое внима-
ние научного сообщества к медиатексту объ-
ясняется его полиформатностью, его особой 
социальной значимостью, его востребованно-
стью в самых разных контекстах жизни и 
деятельности общества. Это говорит о яркой 
выраженной функции социализации целе-
вой аудитории через медиатексты [5, с. 10]. 

Особенно популярной сегодня является 
подача информационного или познаватель-
ного текстового контента через юмор, что 
позволяет пользователю легче усваивать ме-
диаконтент. То есть целевая аудитория по-
требляет новые знания об окружающем мире, 
обращаясь не только к информационным (но-
востным), но и развлекательным медиа. За 
работу медиатекста в данном аспекте отвеча-
ют когнитивная и рекреационная функции.  

Таким образом, функции медиатекста мо-
гут варьироваться в зависимости от медиа-
коммуникационных задач, поставленных пе-
ред созданием текстового контента, следова-
тельно, можно говорить о конвергентности 
функций медиатекста, так как любая из них 
может дополнять другую. Цель нашего иссле-
дования – обосновать конвергентность функ-
ционала интерактивных приёмов коммуника-
ции с региональной аудиторией в медиатек-
стах социальных медиа. Конвергенция пони-
мается как системные магистральные измене-
ния в структуре, функционировании и других 
сферах деятельности массмедиа [6, с. 191]. 
Как отмечают исследователи Е.В. Быкова [7, 
с. 6-9] и И.И. Карпенко [8, с. 286], конвер-
генция в целом характерна для медиатекстов 
журналистского, рекламного и PR-формата и 
продиктована трансформацией современного 
информационного пространства, ростом по-
требления онлайн-СМИ, увеличением роли 
видео, использованием big data в создании 
направленного контента, расширением ис-
пользования мобильных платформ, домини-
рованием персонализированного общения в 
мессенджерах и социальных сетях – всё это 
сформировало социальный запрос на новый 

качественный контент в условиях дефицита 
внимания.  

Помимо конвергенции функциональных 
особенностей медиатекста, стоит отметить 
его манипулятивный характер, что выражает-
ся не только через функцию воздействия, но и 
при помощи медиапсихологического аспекта. 
Как отмечает исследователь А.А. Казаков, у 
любого медиатекста есть манипулятивный 
потенциал, который может быть выражен в 
определённой степени. Под манипулятивным 
потенциалом он понимает силу возможного 
воздействия журналистского произведения 
на целевую аудиторию, его суггестивный за-
ряд. Безусловно, разные информационные со-
общения обладают различной манипулятивной 
силой, что, на наш взгляд, является оправдан-
ным решением, ведь, как мы определили ра-
нее, функциональные особенности медиатек-
ста конвергентны, отсюда функция воздейст-
вия не всегда бывает ярко выраженной [9].  

Отметим, что манипулятивный характер 
текста подразумевает реакцию пользователя 
на медиаконент, а также взаимодействие с 
ним. В социальных медиа это коммуникация, 
которая может быть выражена как вербаль-
но, так и невербально. Такое двустороннее 
взаимодействие между автором и потребите-
лем медийной информации исследователи 
О.С. Гилязова, И.И. Замощанский [10, с. 93], 
В.Д. Эвалльё [11, с. 267] называют интерак-
тивностью. По своей сути все приёмы, исполь-
зуемые в медиатекстах, интерактивны, ведь 
пользователь так или иначе взаимодействует с 
контентом [12]. Кроме того, реакция на ме-
диаконтент может распространяться не только 
в онлайн-пространстве, но и в офлайне.  

 
МАТЕРИАЛЫ И МЕТОДЫ 

 
Теоретической базой исследования вы-

ступили работы Е.Г. Власовой, Л.Р. Дускае-
вой, Е.А. Зверевой, А.А. Казакова, Н.И. Клу-
шиной, Ю.В. Копыловой, М.М. Лукиной, 
С.И. Сметаниной, Н.Д. Фомичёвой, А.М. Шес-
териной по использованию медиаконтента в 
процессе формирования медиакомьюнити в 
среде социальных медиа, различных стили-
стических и манипулятивных приёмов в ме-
диатекстах, способствующих интерактивно-
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му взаимодействию с пользователями. В ка-
честве эмпирической базы для исследования 
были выбраны сообщества ВКонтакте «Гово-
рит Тамбов», «Тамбов без сахара», «Подслу-
шано Тамбов», «Женский Тамбов», «ЧП ДТП 
Тамбов Новости», «Подслушано в Староюрь-
ево» и телеграм-каналы «Тамбовский волк», 
«Тамбовский трутень», «Тамбов на связи». В 
рамках исследования использовался метод 
контент-анализа медиатекстов в социальных 
медиа за 2023–2024 гг. 

 
РЕЗУЛЬТАТЫ ИССЛЕДОВАНИЯ 

 
Основываясь на функциональных осо-

бенностях медиатекста, а также учитывая его 
манипулятивный и интерактивный характер, в 
ходе контент-анализа нам удалось выявить 
следующие речевые приёмы коммуникации с 
региональной аудиторией в тамбовских медиа 
[13]: 

1) вопросы в медиатексте; 
2) призыв к действию в медиатексте;  
3) использование в медиатексте оценоч-

ных тропов; 
4) приземление в медиатексте. 
Рассмотрим, как это работает в контек-

сте конвергенции функциональных особен-
ностей медиатекста на примерах тамбовских 
сообществ во ВКонтакте «Говорит Тамбов», 
«Тамбов без сахара» «Подслушано Тамбов», 
«Женский Тамбов», «ЧП ДТП Тамбов Ново-
сти», «Подслушано в Староюрьево» и теле-
грам-каналов «Тамбовский волк», «Тамбов-
ский трутень», «Тамбов на связи». 

Вопросы в медиатексте. Одним из са-
мых часто встречающихся речевых приёмов в 
медиатекстах являются вопросы к целевой 
аудитории в начале или в конце поста. Авто-
ры сообществ в социальных сетях обращают-
ся к подписчикам на разные темы. Например, 
в сообществе «Говорит Тамбов» вышла но-
вость об открытии нового аттракциона в го-
родском парке. Медиатекст сопровождается 
вопросом «Тамбовчане, кто уже испробовал 
«Циклон»? Делитесь впечатлениями». Поль-
зователи активно делились не только мнени-
ем о новой карусели, но и рекомендовали 
другие развлечения городского парка в Там-

бове. На интерактив отреагировали 55 поль-
зователей. 

Ещё один из самых популярных приме-
ров – вопрос о мнении подписчиков по теме 
инфоповода. Так, автор телеграм-канала «Там-
бовский волк» инфоповод о завершении ото-
пительного сезона завершает вопросом: «А 
как вы считаете, пора отключать отопление?», 
вызвавшим эмоциональное обсуждение и да-
же споры у тамбовчан – 57 соцреакций. Также 
в канале вышел пост о том, что шестнадца-
тилетний житель Моршанска Артём Сидоров 
спас от гибели попавшую в мазут собаку, с 
вопросом: «А вы бы поступили также?». Ин-
фоповод собрал 147 соцреакций, из них –  
16 комментариев, в которых аудитория дели-
лась своими впечатлениями и благодарила 
парня за поступок.  

Приём использования вопросов в медиа-
тексте позволяет заинтересовать целевую ау-
диторию, привлекает внимание к инфоповоду 
и мотивирует отреагировать на медиаконтент, 
выполняя таким образом функции социали-
зации и воздействия.  

Призыв к действию в медиатексте. Ещё 
один приём привлечения аудитории – вы-
сказать своё одобрение вербальным (коммен-
тарий, репост с подписью) и невербальным 
(лайк/другая соцреакция, репост, переход на 
сторонний ресурс) способом. Это призыв к 
действию, который авторы медиатекстов раз-
мещают как в начале, так и в конце публика-
ции. Данный приём реализует сразу несколь-
ко функций – социализации, воздействия, а 
также несёт развлекательный характер.  

В качестве примера приведём медиатекст 
в сообществе «Тамбов без сахара» с призывом 
к голосованию за участие по ссылке: «Голо-
суем за Тамбов! Поддержим наш город в 
конкурсе «Культурная столица 2026 года». 
Проголосовать можно на сайте Госуслуг». В 
результате пользователи осуществили более 
15 переходов с данной публикации на сайт 
голосования.   

В социальных медиа для развлекатель-
ного контента иногда достаточно короткого 
медиатекста, который мог бы привлечь вни-
мание пользователя. Как правило, это два 
предложения – ёмкая шуточная фраза и при-
зыв к действию. Так, авторы телеграм-канала 
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«Тамбов на связи» опубликовали шуточный 
пост о курьёзной ситуации в тамбовском ав-
тобусе с призывом к действию «Ставь класс – 
если улыбнулся. А вы часто на маршрутке 
передвигаетесь?». Публикация собрала 66 со-
циальных реакций от подписчиков канала.  

Телеграм-канал «Тамбовский трутень» 
поздравил тамбовчан с Днём огурца и в каче-
стве интерактива предложил подписчикам 
вырастить самый длинный огурец из стике-
ров: «…предлагаем вырастить огурец в ком-
ментариях. У кого из наших подписчиков по-
лучится самый длинный? Трутень начнёт». 
Развлекательный пост с призывом к действию 
набрал 140 соцреакций, 128 из которых – ком-
ментарии. 

Использование в медиатексте оценоч-
ных тропов. Иногда авторы постов, выстраи-
вая определённый посыл и тональность вы-
сказываний, используют тропы, которые за-
ставляют пользователя принять определён-
ную позицию, сформировать нужное мнение 
или впечатление. Так, например, в отрывке 
медиатекста «…Комплексное лечение позво-
ляет нашим героям быстрее восстановиться 
после травм и вернуться к полноценной жиз-
ни» в сообществе «Подслушано Тамбов» ав-
тор намеренно использует местоимение «на-
шим» в словосочетании «нашим героям». 
Этот приём используется с целью прибли-
зить инфоповод к целевой аудитории, что 
позволяет больше проникнуться важностью 
публикуемой тематики. Ещё один пример – 
отрывок из медиатекста в сообществе «Жен-
ский Тамбов»: «…Максим Моисеев отдал 
свою жизнь при исполнении военного долга 
и погиб как настоящий герой…». Здесь автор 
использует эпитет «настоящий», чтобы под-
черкнуть бескорыстность, честность и само-
отверженность подвига военнослужащего.  

Приведём противоположный пример, где 
используемый троп через негативную оце-
ночную окраску также формирует образ опи-
сываемого в медиатексте персонажа. В со-
обществе «ЧП ДТП Тамбов Новости» в заго-
ловке медиатекста «Пьяный «мотогонщик» 
получил срок за гибель друга» используется 
словосочетание «пьяный мотогонщик», что 
при прочтении с первых строк формирует не-

гативный образ человека, о котором идёт 
речь в медиатексте.  

Эпитеты также часто используют в ме-
диатекстах публикаций про животных. В ме-
диатексте «На рассказовской трассе появился 
свой «Хатико». Одинокого пса заметили на 
дороге у села Верхнеспасское в середине 
марта – там он провёл около недели, очевид-
но, ожидая кого-то…» в сообществе «Жен-
ский Тамбов» есть эпитет «одинокий» и ме-
тафора «Хатико», которая отождествляет пса 
из публикации с собакой из известного филь-
ма. Данные тропы создают образ брошенного 
животного, то есть делают его нетипичным, 
уникальным среди других и, как следствие, 
более заметным.  

Таким образом, использование оценоч-
ных тропов в медиатексте позволяет привлечь 
внимание аудитории к публикации и ознако-
миться с ней, тем самым выполняя функции 
информирования и социализации.  

Нативная интеграция инфоповода в ис-
торию/серию историй. Есть речевые приёмы 
в медиатекстах, которые работают только 
при органичной интеграции в контекст – в 
медиапрактике для этого используют термин 
«нативность». Такой контент, как правило, не 
вызывает отторжение у аудитории, но при 
этом лоббирует интересы автора. Нативность 
может проявляться разными способами. Один 
из них – нативная история, интегрированная 
в инфоповод и имеющая к нему только кос-
венное отношение. Ярким примером натив-
ности является флешмоб с рассказами о вы-
дающихся династиях в Тамбовской области, 
запущенный в период предвыборной кампа-
нии. Фоном прослеживается инфоповод о 
том, что в России объявлен Год семьи, ини-
циированный Президентом РФ.  

Помимо этого, нативные посты пишут от 
имени пользователей – это могут быть ре-
альные публикации от подписчиков, а также 
намерено созданные авторами сообществ ме-
диатексты, иногда даже с ошибками или без 
знаков препинания. Аудитория, просматри-
вающая пост, проникается темой гораздо 
больше, так как читает сообщение от такого 
же пользователя Сети, как они. В сообществе 
«Тамбов без сахара» опубликовали пост от 
подписчика с нативным медиатекстом «Го-
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ворят в строителе плохая вода, оп, Нижне-
спасское, Рассказовский район» и видео. Пуб-
ликация набрала 221 социальную реакцию, из 
которых 51 – комментарии, где пользователи 
обсуждают ситуацию с водой не только в 
Нижнеспасском, но и в других населённых 
пунктах.  

В телеграм-канал «Тамбовский волк» 
подписчик предложил пост про «тихую охо-
ту» с нативным медиатекстом «От подписчи-
ка: Кто ездил за грибами на этой неделе? Де-
литесь фотографиями с «тихой охоты» в ком-
ментариях. У нас вот такой улов». Публика-
ция набрала 120 социальных реакций, из ко-
торых 53 комментария – пользователи дели-
лись своими фотографиями с грибами.  

Использование нативных медиатекстов 
выполняет не только функцию информиро-
вания целевой аудитории, но и также, в зави-
симости от ситуации, функции социализации 
и мотивации пользователей к действию.  

Приземление медиаконтента. С целью 
адаптации федерального контента для регио-
нального медиаполя авторы текстов исполь-
зуют специальный речевой приём – призем-
ление медиатекстов. Ранее в теории этот тер-
мин использовался только в негативном кон-
тексте. Так, исследователи И.В. Ерофеева и 
Н.В. Простакишина в своей работе «Аксио-
логия медиаобраза Забайкальского края» 
используют термин «приземление» в значе-
нии «принижения», «понижения культурного 
уровня» [14, с. 98]. Мы вводим позитивное 
определение данному понятию: «приземле-
ние» – адаптация контента под целевую ау-
диторию при помощи локализации контекста 
в медиатексте. Отметим, что в таком контек-
сте понятие пришло из медиапрактики и проч-
но вошло в словарный запас специалистов ме-
диамаркетинга некоммерческих сфер. Дан-
ный приём используется для максимального 
приближения пользователя к событиям и по-
нимания, каким образом инфоповод касается 
именно его, выполняя функции информиро-
вания и социализации [15].  

В качестве примера можно привести пост 
о Всероссийском голосовании за культурную 
столицу России-2026 в телеграм-канале «Там-
бовский трутень». Авторы медиатекста не 
просто рассказывают о голосовании, они ос-

вещают событие именно в контексте участия 
города Тамбова в нём: «Прямо сейчас прохо-
дит голосование за культурную столицу 2026 
года! Участвует и наш любимый город. Давай-
те покажем, что Тамбов достоин этого звания! 
Ведь Тамбовщина славится своим богатым 
историческим наследием и культурой. Побе-
дитель голосования получит специальный 
приз, но это не всё – победа поможет разви-
тию всего нашего региона и росту его тури-
стической привлекательности. Сейчас за Там-
бов отдано уже больше 15 тысяч голосов – 
голосуйте и вы». 

Также приём приземления медиатекста 
применяют в сообществе «Подслушано в Ста-
роюрьево». В публикации речь идёт об уча-
стии военнослужащих в программе «Время 
героев», в том числе авторы рассказывают и 
об участнике из Тамбовской области: «Почти 
два месяца участники проходили интенсив-
ное обучение. Далее их ждёт стажировка на 
местах, где они получат необходимые практи-
ческие знания. Один из участников програм-
мы – наш земляк Евгений Ушков из Петров-
ского округа». Помимо этого, в тексте есть 
цитата мамы бойца, использование которой 
также является способом приземления ме-
диатекста.  

Интерактивные возможности социаль-
ных медиа как средство реализации рече-
вых приёмов. Стоит отметить, что реализа-
ция всех речевых приёмов в медиатекстах 
становится возможной благодаря технологи-
ям и инструментам, которые предлагают плат-
формы социальных медиа. Например, на во-
просы в постах пользователи могут отвечать в 
комментариях, на призывы к действию – ос-
тавлять социальные реакции (лайки/дизлайки/ 
эмодзи), на просьбу поделиться контентом – 
сделать репост. Кроме того, подписчики мо-
гут делиться собственным контентом (UGC) 
через функцию «Предложить новость», лич-
ные сообщения сообщества или бота обрат-
ной связи. 

В связке с техническими средствами со-
циальных медиа речевые приёмы приобре-
тают свойство интерактивности, ведь именно 
платформа социальных сетей становится пло-
щадкой, с помощью которой пользователи 
могут оставлять свою реакцию на медиакон-
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тент. Хорошим примером выстраивания оп-
ределённой коммуникационной стратегии с 
использованием речевых приёмов в связке с 
техническими средствами становятся инте-
рактивные игры, розыгрыши, флешмобы.  

В качестве примера приведём один из та-
ких конкурсов с необычной механикой «Уга-
дай слово», который прошёл в сообществе 
ВКонтакте «Говорит Тамбов». В данном ин-
терактиве используется привлекающий вни-
мание медиатекст «Хочешь получить умную 
Яндекс-колонку? Угадай слово! Прими уча-
стие в конкурсе от Говорит Тамбов» с при-
зывами совершить интерактивное действие с 
помощью площадки ВКонтакте «Угаданное 
слово и ссылки на посты, где спрятались бу-
квы, нужно прислать в личные сообщения 
группы. Главное, не забудь подписаться на 
Говорит Тамбов». Авторы загадывают слово, 
разбивают его на буквы, их прячут в постах. 
Задача подписчиков – собрать загаданное 
слово и отправить его в личные сообщения 
сообщества. К отгаданному слову необходимо 
прикрепить ссылки на посты, где были спря-
таны буквы.  

Ещё один пример розыгрыша в этом же 
сообществе ко Дню всех влюблённых. Здесь 
также используется вовлекающий медиатекст 
«Розыгрыш подписок на VK Музыку ко Дню 
всех влюблённых. Друзья, у нас радостная 
новость! Мы объявляем розыгрыш 5 промо-
кодов на подписку на VK Музыку: 3 на пол-
года и 2 на год к самому сердечному празд-
нику в году» с классической механикой про-
движения – подписаться, поставить лайк и в 
комментарии трек, который напоминает о 
второй половинке. 

Авторы социальных медиа проводят ин-
терактивные игры. Например, телеграм-
канал «Тамбовский трутень» провёл инте-
рактивную игру ко Всемирному дню эмодзи: 
«Опишите свой день тремя эмодзи в коммен-
тариях».  

В телеграм-канале «Тамбовский волк» 
подписчики в комментариях играют в города 
или выбирают то, что им больше по душе: 
«Вам нужно выбрать из предложенных вари-
антов, связанных с Тамбовом, то, что больше 
по душе: Олимпийский парк или парк «Друж-
ба»; Набережная или экотропа в Пригород-

ном лесу; Майя Румянцева или Евгений Ба-
ратынский. Ваши предпочтения оставляйте 
в комментариях».  

Авторы телеграм-канала «Тамбов на свя-
зи» загадали головоломку ко Дню медицин-
ского работника: «Предлагаем головоломку. 
Здесь список врачей узких специальностей – 
всего 14. Вам нужно отыскать их в карточке. 
Как думаете, справитесь? Ставьте огонёк и 
вперёд. Ответы пишите в комментариях».  

Все эти примеры демонстрируют исполь-
зование призыва к действию в медиатексте в 
синтезе с интерактивными средствами – ком-
ментирование публикаций, клики на кнопки 
соцреакций, сообщений и т. д. Кроме того, 
такой интерактивный медиатекст выполняет 
функцию социализации и имеет развлека-
тельный характер.  

 
ЗАКЛЮЧЕНИЕ 

 
На основе проведённого анализа функ-

циональных особенностей медиатекстов в 
тамбовских социальных медиа можно сде-
лать вывод о том, что каждый речевой приём 
в медиатексте выполняет сразу несколько 
функций. Так, вопросы в конце поста реали-
зуют функции социализации и воздействия, 
призыв к действию основывается на функции 
социализации и воздействия, а также имеет 
развлекательный характер. Использование 
оценочных тропов и приземление медиатек-
стов выполняют функции информирования и 
социализации, нативная интеграция инфопо-
водов – функции информирования, социали-
зации и воздействия. Отметим, что в данном 
исследовании мы определяем термин «при-
земление» как адаптацию контента под целе-
вую аудиторию при помощи локализации 
контекста в медиатексте. Интерактивные иг-
ры, конкурсы, флешмобы в социальных се-
тях выполняют функции социализации, воз-
действия и развлечения. Таким образом, до-
казывается конвергентность функциональ-
ных особенностей медиатекстов.  

Опираясь на приведённые примеры ис-
пользования интерактивной коммуникации 
авторов социальных медиа с целевой аудито-
рией, стоит отметить, что речевые приёмы в 
медиатекстах в синтезе с техническими сред-
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ствами демонстрируют свою эффективность, 
которая выражается в количественных пока-
зателях – лайки, комментарии, репосты. Ре-
чевые приёмы в большей степени являются 
манипулятивным средством, а технические 
средства предоставляют пользователям воз-
можности для реализации медиакоммуника-
ционных задач. 

Использование интерактивных речевых 
приёмов в медиатекстах позволяет привлечь 

внимание пользователя к площадке, где раз-
мещена информация, вовлечь его в освещае-
мый инфоповод, сформировать определённое 
мнение о ситуации или персонаже, мотиви-
рует оставить социальную реакцию на ме-
диаконтент. Все это даёт возможность авто-
рам сделать площадку и публикации более 
узнаваемыми и интересными для целевой 
аудитории, а также повысить эффективность 
сообщества. 
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