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CoBpeMeHHBIII MUpP HEBO3MOXHO MPEICTABUTH 0€3 MOCTOSIHHBIX PEKIAMHBIX BUICOPOIUKOB
[0 TEJIEBUJCHUIO U Pa3IMYHBIX PEKIAMHBIX OOBSBIEHUH B )KypHayax, razerax u cetu VHTepHer.
[TpucyrcTBUe peksaMmbl NPAaKTUYECKH BO BCEX cdepax >KU3HU BBI3BAJIO MHTEPEC JIMHIBUCTOB K
HCCIICIOBAaHUIO €€ CNeUU(UIECKOro s3bIKa. TeOopeTHKO-METONOJIOTHYECKYI0 0a3y HacTOsIIeH
HCCIIEI0OBATENBCKONW PabOThl COCTaBUIM PAabOTHI Psifia POCCUHCKUX M 3apyOEeKHBIX YUEHBIX, TAKUX
kak S. Grosse, R. Rémer, W. Brandt, JI. B. Jle6enesa, H. H. Koxtes, C. M. Xapnurkuii [4].

Tepmun «pexnamay (ot nar. «reclamare», pyc. «KprUyaTh») MOSBHIICS BO BTOPO IOJIOBHHE
XVIII B. u ompenesnsn KOHKPETHBIM BUJI JIeATeNbHOCTH. [locTeneHHO pekiiaMa NpeBpaTUilach B
CPEACTBO MapKETUHTOBOW KOMMYHHUKALUHU, Y3P(PEKTUBHO BBIMOIHAS POJIb A3bIKA OOLICHUS MEXKIY
IIPOU3BOIUTENIEM U TOTPEOUTENEM.

DHIMKJIONIEIUYECKHH cloBaphb 1o peaakuuein @. A. bpokraysa u 1. A. Edbpona onpenensier
peKiaMy Kak «0O0BsIBICHUE O MIPOIaBAEMbIX TOBAPAX WUJIH YCIIYTax, C IENbIO MPUBJIEYb NOTPeOUTENCH
pacxBaJMBaHUEM, YACTO MPEYBEIMYCHHBIM, KA4eCTB ToBapay [3].

B coBpeMeHHON JMHIBUCTHKE CYIIECTBYET OOJIBIIOE MHOXECTBO TPAaKTOBOK IOHATHUS
peknama. B yactHocTH, B. M. ABpacuH TpakTyeT pekiaMy Kak OJHY W3 MOJEJIEH COI[MaJIbHOro U

JMHAMUYECKOTO Tpoliecca obrieHus [1].



JIMCKYPCUBHBII ITOAX0/T K aHAIN3Y PEKJIaMbl ITO3BOJISIET YHTH OT Y3KOTO ITOHMMAaHUS PEKJIAMBI
KaK cpeicTBa HH(GOPMHUPOBAHUS U BO3JICHCTBHS HA MOTPEOUTENS U paCCMOTPETh JaHHBINA (peHOMEH
mmpe [1].

K. bose u VY. ApeHc omnpenensitoT peKJIaMHBI TUCKYPC KaK «3aBEPIICHHOE COOOIIEHHUE,
UMEIOIIee CTPOTO0 OPUEHTHPOBAHHYIO IMPArMaTHUYECKYI0 YCTAHOBKY (IIPHUBIICUYCHUS BHUMAHHUS K
IpEeIMETy peKaMbl), COUeTaoIIee TUCTUHKTUBHbIE IPU3HAKU YCTHON PeYd M MHUCbMEHHOTO TEKCTa
C KOMILJICKCOM CEMHUOTUYECKUX (T1apa- U 3KCTPATMHTBUCTHYECKUX ) CPENCTB [2].

Kak u B 11000M ApyroM, B HEMEIIKOM SI3bIKE PEKJIAMHBIH JIUCKYPC UMEET CBOIO CIICIU(UKY.
Hapsiny ¢ nexcnveckumu, opdorpapuaecKkuMu, CEMAaHTUISCKIMA U TPAMMATHYECKUMH SI3BIKOBBIMU
0COOEHHOCTSIMH CHUHTAKCUC HEMEIIKOS3BIYHOMN PEKIIaMBbl SIBIISIETCS BaXKHBIM CPEJCTBOM MPUBIICYECHUS
BHUMAaHUS TIOTEHIIMAIBHOTO TOTpeOUTeNnsT W OAHUM U3 A(P(EKTUBHBIX CIOCOOOB CO3AHUS
YCIICITHOTO PEKIAMHOTO COOOIIECHHUSI.

MarepuaaoM HCCIEIOBAHUS TOCHYKWIH pPEKIaMHbIe OOBSBICHUS ©  CIIOTaHBI,
NPEJCTaBICHHbIE HAa O(QHUIMATIbHBIX HMHTEPHET-CaiTaX HEMEIKOSI3BIYHBIX XYpPHAJOB U Traszer. B
JaHHOM paboTe MBI MOAPOOHEE OCTAHOBHMCS HAa CHHTAaKCHUECKUX OCOOCHHOCTSIX PEKJIAMHOIO
muckypea. [IpoBeeHHBIN CHHTAaKCHMYECKWI aHalW3 IMO3BOJWI BBISSBHTH CIEAYIOIIME HamOoiee
YaCTOTHBIC CHHTAKCUYECKHE YePThl HEMEIKOSI3bIYHON OHJIAH PEKIIaMBbl.

ITo menu BbICKa3bIBaHUS HEMELKOS3bIYHAs OHJIAHH peKjaMa 4alle BCEro IpeicTaBicHa
CIICAYIOIIMMU BUIaMU TPEATIOKCHUHA:

1. TMo6ymurensubivu: «Gib eine Handvoll Freude mit!» (peximama Coca-Cola); «Iss wirziger!»
(pexmama coyca «Miracel Whip», Beimyckaemoro xommanuii «Kraft»). Mx ymorpebaenue
00yCJIOBJICHO BOJIOHTATUBHOM (T.€. MPU3BIBHO-NIOOYIUTEIHHON) (PYHKIMEH peKIamMbl,

2. BompocurensHo-yTBepauTensHbiME: «Die ganze Stadt zu deinem Beet machen? Natlrlich
geht das» (pexmama IKEA); [laHHble TpemIoKeHHs COACpKaT HH(DOPMAIHIO, KOTOpas
TpeOyeT MOATBEPKICHHUST,

3. Puropuueckumu Bonpocamu: «Du bist nicht der Erste! Ist das ein Problem? Wir geben den
Schonsten eine zweite Chance!» (peknama croptuBHOro aBromMoOwmiisi). Takue BOMPOCHI
3aJJaf0TCS HE C IENBI0 MOJIYYUTh Ha HETO OTBET, a C IENBI0 MOBBIIICHUS KOHIICHTPAITUH
BHUMAaHHMsI YUTATEIIS,

4. BompocCHO-OTBETHBIMH KOHCTPYKIMAMHU. OHM CO3/AIOT HENPHHYKICHHOCTb M3JIOKCHUS U
pacrionaraloT Kk ce0e uuTaTens, MpuaBas PEKIAMHOMY JHUCKYpPCY OIpEeIeHHYIO
IMAJIOTHYHOCTh. [Ipy TakoOM TOCTPOCHHM TEKCTa PEKJIaMOJaTeNb CTapaeTcs MpeayraaaTh
BOTIPOCHI MOTPEOUTEINS, 3a7aeT 3TH BOIPOCH M CaM JK€ OTBeYaeT Ha HHUX. Takoil mpuem
SBIISICTCS CTUMYJIMPYIOIIUM, TIOCKOJIBKY OH BBI3BIBAET IMOBBIMICHHBIH MHTEPEC CO CTOPOHBI

notpedureneii. GUrypbl rUMOTETUYECKOTO JUAIOTa MBI HAOIIOAaeM B CIEIYIOMIMX TEKCTaX



peknmaMubix coobmienuii: «Die ganze Stadt zu deinem Beet machen? Natirlich geht das».

(pexmama IKEA); «Mein Alter? Bestimme ich selbst. Mit Soja-proteinen. Gléttet, strafft und

lasst die haut strahlen» (pexama Nivea).

Hepenko B HEMENKOS3bIYHONW OHJIAH peKJIaMe€ MOXKHO OOHapy»KWTh AaCHUHICTOH —
CUHTAaKCHYECKYIO (UTYPY, COCTOSIIYI0O B HAMEPEHHOM ITOCTPOCHHUH MPEMJIOKEHUS, TIPU KOTOPOM
OOHOPOJHBIC WICHBI UJIX YAaCTHU CJIOKHOT'O MPCIJIOKCHHUA CBA3BIBAIOTCS 663 IIOMOIITU COKO30B. I[aHHaH
CHUHTAKCHUYCCKast q)Hpra MO3BOJACT MNEpCaaTrb CTPEMUTCIBHOCTL BBICKA3bIBAHUA B TCKCTC
pekimamuoro coobmienus: «Wow! Pflegt intensiv, fettet nicht». B mannom ciydae omyieH coro3
«und» (pyc. «u»), KOTOPBIH JOJDKEH COSTUHATH OJHOPOIHBIC YWICHBI BO BTOPOM IPEIIOKCHHH.

Cpenu cpeAcTB 3KCIPECCHBHOTO CHHTAKCHCa OBUIO OTMEUEHO YIMOTpEOJICHHE JIUTUIICHUCA,
KOTOPBIM TPENCTaBIsIET COOOM MPOIMYCK CTPYKTYPHO-HEOOXOTUMOTO 3JIEMEHTA BBICKA3bIBAHUS,
OOBIYHO JIETKO BOCCTAHABIMBAEMOIO B JAaHHOM KOHTCKCTC HWJIM CHUTYyalluu. COBpeMeHHBIfI
HEMEIKOS3BIYHBIA PEKITAMHBIN JUCKYPC H300HMITyeT TakuMH TekcTamu: «Quadratisch. Praktisch. Gut»
(pexnama tmmokonona «Putrep Illmopt»); «LomaHerpan: Pflanzlich. Wirksam. Einzigartig. Da
naturliche Duo mit Melissenextract». B mocnennem mpumepe MOXKHO OOHApYKUTh TaKKe TaKHUE
SKCIPECCUBHBIC CHHTAKCUYCCKUE CPEACTBA KAaK IMapalJICIIN3M U CHUHTaKCHUYECKHI ITOBTOD.

Hepe/:u(o B HEMCIKOSA3BIYHBIX PCKIIAMHBIX TCKCTaX BCTPCYAIOTCA BCTABHBIC KOHCTPYKIHM:
«Egal welche Ausrede Ihr Kind auch hat — geht das Tablett kaputt, ersatzen wir es. Das Fire Kids
Edition Tablet kommt mit einer 2 Jahre Sorglos-Garantie. Sollte es kaputt gehen, schicken sie es
einfach zurlik und wir ersetzen es kestenlos ohne Fragen zu stellen — selbst wenn ein Krake schuld
war.

[Tapuemisanus — SKCIPECCUBHBIM CUHTAKCUYECKUU IIPUEM, IIPU KOTOPOM IIPEIUIOKEHUE
HWHTOHAIIMOHHO  JOCJIWUTCA Ha CaMOCTOSATCIBHBIC OTPC3KH, rpaqmqecxn BBIJACJICHHBIC KaK
CaMOCTOSITENIbHBIE MpeMIOKEHUs. B pesynbpTare colepaHue BBICKA3bIBAHUS PEAIU3yeTcsl HE B
OJIHOM, a B JIBYX WJIM HECKOJIbKMX PEYEBBIX €IMHUIAX, CICAYIONIMX OJIHA 3a APYrol mocie
paBHGHHTGHBHOﬁ Iaysbl. KOHC‘IHO, HC KaXJ0€ CJIOBOCOUCTAHHUC B MPCHIIOKCHHUU MOKHO
napueupoBarts. Hanpumep, Henb3st pa3aensaTh NOAJIEXKAIlee U CKa3zyeMoe, IOCKOIbKY UX CBS3H
OYeHb CWIBbHBIL [lapremisius MoXeT ObITh Ha YPOBHE M MPOCTOTO, U CIOKHOTO (COYMHEHHOTO H
nogunHeHHoro) npemanoxenus: «Ich. Ausgeglichen und angenehm mild. Ich bin Linizio» (pexiama
kode «Nespresso»); «Das Leben ist schon. Es liegt in Ihrer Hand» (mapdrom «Lancomy).

Crnenyromuil pekiaMHBI TEKCT MPEACTaBISIET OCOOBIN MHTEpec, TaK KaK €ro 3arojoBOK
MPEJICTABJIEH PUTOPUYECKHUM BOMPOCOM, Jajee CIeAYeT Napuesanus. B TpeTbeM npeayioxKeHn Mbl
MOYXEM BBIJICITUTh BCTABHYIO KOHCTPYKIIHIO, 32 KOTOPOH CIIeNyeT MO0y IuTeIbHOE MpeioxkeHre. B
nocJeIHEM IIpeIoKeHun nipezcTanieH smmncuc: «Hohe Kosten? Sind Schnee von gestern. Mit der

Service VorteilsKarte 20% sparen bei den wichtigsten Wartungs — und VerschleiRarbeiten. Erfahren
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Sie mehr unter www.mercedes-benz.de/service-vorteilskarte und beim Mercedes-Benz Partner. Das
Beste fur mich: Mein Service. Mercedes-Benz. Das Beste oder nichts». [lannoe pexiamHoOe
OGBHBHGHI/IG AOKa3bIBACT, YTO B PACHOPAKCHHUU PCKIAMOAATCIIA HAXOAUTCA OIPOMHOC KOJUYCCTBO
CHUHTAKCUYCCKUX CPEACTB, IIPU 3TOM OH HC OI'paHUYCH B UX HMCIIOJIB30BaHNH.

Pexinamuoe cooOmienne B cruxorBopHoit dopme — «Haribo macht Kinder froh und
Erwachsene ebensol» — Beimensercs Ha (oHE APYruX COOOILICHUH, YTO TO3BOJISIET OBICTpEe
3alIOMHUTH HAa3BaHUC 6peHz[a " MMOBLICUTH UHTCPEC HOTpGGI/ITe.H}I K OIpCACTABIICHHOMY TOBApy.

Taxknm 06p330M, MOXHO CAcjJaTb BBIBOJ O TOM, 4YTO BBIABJICHHBIC CHHTAKCHYCCKHEC
0COOEHHOCTH JTMCKYpCa HEMEIKOS3BIYHON OHJIAMH PEKJIaMbl MOYMHEHBI €€ OCHOBHBIM (DYHKITHSIM:
ungopmayuonHoll — 3asiBICHHUE O CYIIECTBOBAHUH TOBapa, (POpMHUPOBAHKE 3HAHUN O TOBape, pupme,
HUX OCHOBHBIX KOJIMYCCTBCHHBIX U KAYCCTBCHHBIX MapaMETpax 1 OCOGGHHOCTHX; NCUXONIO2UYECKOU —
MOOYXKJEHUE U Pa3BUTHE MOTPEOHOCTEH B KaKUX-THOO NEHWCTBHSIX MyTEM BJIUSHUS Ha YyBCTBA,
CaMOOIICHKY, YCTPEeMJICHHUsI TIOTpeOuTeneit; cmumyaupyroweli — Korjaa moTpeOHOCTh y)Ke OCO3HaHa,

OCYILECTBIISICTCS HAIOMUHAHKE, TTOOYKJIEHHE K EHCTBUIO — MPUOOPETEHUIO (TIOKYTIKE).
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