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AHHOTaIMA

Bsedenue. B craTbe aHaMM3UPYIOTCA HA/IOTOBbIE BIOTHI KaK MHCTPYMEHT
CTUMYIMPOBAHNA KPeaTUBHBIX MHAYCTpuii B Poccun ¢ yyeTom MexxiyHa-
popHoro onbita. PassuTie KpeaTBHBIX MHYCTPUIL ABAETCSA BaKHBIM ac-
IIEKTOM KaK 3KOHOMMYECKOIO, TaK M KYJIbTYPHOIO POCTA, OHAKO Mepbl
HAJIOTOBOIT HOAAEPXKKM B Poccuy 0OCTAalOTCA HE[OCTATOYHO pa3paboTaH-
HBIMIU V1 HEOTHOPOJHBIMU 110 pernoHaM. Lens. Onpenenutsb addeKTnBHbIE
MeXaHM3MbI HaJIOTOBOVI ITOIePYKKI KPeaTBHBIX MHIYCTPUIL, KOTOPBIE MOTYT
OBITb afJAIITVPOBAHBI [/l POCCUIICKMX YCIIOBUIT Ha OCHOBE aHa/lu3a 3apy-
6exxHoro onsrta. Mamepuanvi u memoost. IIpyMeHeH CpaBHUTEIbHBIN aHA-
713 HATOTOBBIX JIbIOT /I KPEaTUBHBIX MHIYCTPUIL B CTPAaHAX C Pa3BUTOM
KpeaTMBHOJ 9KOHOMMUKOIA, TaKMX Kak Benukobpuranus, CIIA, Vprangus
n Kasaxcras, a TakKe IIpOBeJieH KOHTEHT-aHa/I3 POCCUIICKOTO 3aKOHOfIa-
TenbCTBa. Pesynmvmamot. BeiasneHo, uto B Poccun oTcyTcTBYeT euHas defe-
panbHadA CUCTeMa HOAEePKKM KPeaTUBHBIX MHAYCTPUIL, YTO CO3AeT PEryo-
HaJIbHBIe AUCIPONOPLIY B MX Pa3BUTHUI. MeXX[yHapOTHBII OIIBIT JeMOHCT-
pupyeT apPeKTMBHOCTD HAJIOTOBBIX JIBIOT, TAKVX Kak 0cBo6oxieH1e ot HIIC
¥ HJIOTOBBIE KPEANTDI, YTO COMEMCTBYET pasBUTUIO KPEAaTBHBIX MHIYCTPUA
3a pybexxoM. But6odvt. [yt ycTpaHeHst FUCIIPOIOPINIT HEO0OXOAMMO BHET-
peHye YHUQUIMPOBAHHOI CHCTEMbI HAJIOTOBBIX IbIOT Ha (efilepaTbHOM
YPOBHe, CO3/jaHMe CIIeLIaNM31POBAHHOTO HaJIOTOBOTO PEKMMA /I KpeaTyB-
HBIX UHJYCTPMUIl, 9TO OyIeT CIIocOOCTBOBATD MX YCTOYMBOMY Pa3BUTHIO.

KnroueBbie cioBa

Hanorosble 1broThl, KpeaTUBHbIE MHAYCT-
pun, TOCyJapCTBEHHAA OTpacieBas IOJu-
TUKAa, MEXTYHaPOJHBI OIBIT, HAIOTOBAA
HOZITIEP>KKA, PETVIOHA/IbHbBIE IVICITPOIIOPLIVIN,
S5KOHOMMYECKOE pa3sBUTHE

DuHaHCHpOBaHMe

ViccnenoBanue BBIIIOTHEHO 32 CYET TPAHTA
Poccniickoro HayyHoro doHpma (rmpoext Ne 22-
18-00679 «KpeaTuBHasA peMHAyCTpUanIn3a-
11151 TOPOJIOB «BTOPOTO 3LIETIOHA» B YCIIO-
BILAX IMPOBOI TPaHCPOPMALIVI»).

s nuTHpoBaHuA

Kapnosa O. M., Typeenv V. J]. Hanorossie
TIBIOTHI KaK MHCTPYMEHT CTUMY/IMPOBAHNA
PasBUTHA KPEAaTMBHBIX MHYCTPUIL B PErNO-
Ha/IbHOV sKoHOMMKe // BectHuk Ilepmckoro
yHuBepcureta. Cepus «9KOHOMMKa». 2024.
T. 19, Ne 4. C. 409-426. DOI 10.17072/1994-
9960-2024-4-409-426. EDN FTWCOT.

Kon¢nukt nnrepecos
ABTOpBI 3asABAIOT 00 OTCYTCTBUM KOH(D-
JIMKTA MHTEPEeCOB.

Cratba nocrynuna: 09.10.2024

IIpunaTa x mevarn: 02.11.2024
Ony6mukoBaHa: 20.12.2024

(OMO

© Kapmnosa O. M., Typrens W. [1., 2024

409


https://elibrary.ru/ftwcot
https://www.webofscience.com/wos/author/record/L-5488-2019
http://www.scopus.com/inward/authorDetails.url?authorID=57195490871&partnerID=MN8TOARS
https://www.elibrary.ru/author_profile.asp?authorid=878903
mailto:olmkarpova@gmail.com
https://www.webofscience.com/wos/author/record/34928962
mailto:6505743576
https://www.elibrary.ru/author_profile.asp?authorid=455545
https://elibrary.ru/ftwcot

Karpova O. M., Turgel I. D.

Tax incentives as a stimulating mechanism for creative industries in regional economy

Tax incentives as a stimulating mechanism
for creative industries in regional economy

Olga M. Karpova

Researcher ID: L-5488-2019, Scopus Author ID: 57195490871, RISC Author ID: 878903, DX olmkarpova@gmail.com

Irina D. Turgel

Researcher ID: GYI-8744-2022, Scopus Author ID: 6505743576, RISC Author ID: 455545

Ural Federal University, Yekaterinburg, Russia

Abstract

Introduction. The article refers to international practices and proposes tax
incentives as a stimulating mechanism for creative industries in Russia. The
development of creative industries is a crucial aspect of both economic and
cultural growth. However, tax support measures in Russia remain underde-
veloped and inconsistent across regions. Purpose. The paper refers to inter-
national practices to identify efficient tax support mechanisms for creative
industries that can be adapted to the Russian environment. Materials and
Methods. Tax incentives for creative industries in the countries with the
developed creative economies, such as the United Kingdom, the USA, Ireland,
and Kazakhstan, are examined and compared, and the content of the Russian
legislation is analyzed. Results. It was revealed that Russia lacks a unified
federal support system, which results in regional disparities in the develop-
ment of creative industries. International practices show the efficiency of tax
incentives such as VAT-free taxation system and tax credits, which have
contributed to the growth of creative industries abroad. Conclusion. These
disparities could be eliminated by introducing a unified system of tax incen-
tives at the federal level and developing a customized tax policy for creative
industries, which will support their sustainable development.
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BBEAEHUE

KpearuBHble MHAYCTPUM CTAHOBATCA KIIIO-
4eBBIMU JIpaliBepaMM pOCTa ¥ KOHKYPEHTOCIO-
COOHOCTY B COBPEMEHHBIX 9KOHOMMKAX, B TOM
gucne B Poccun. B poccuiickom KOHTEKCTe Kpe-
aTVBHbIE VHYCTPUY 00/IaJal0T IIOTEHIVIA/IOM IS
nuBepcupUKanyy SKOHOMUKM, YMEHbIIEHNS 3a-
BUICMMOCTY OT ChIPb€BbIX PECYPCOB U YCUIEHNA
KY/IbTYPHOTO BIIVISIHUS Ha MUPOBOIT apeHe [1].

HecmoTpsa Ha npusHaHMe CTpaTernyecKon
Ba)KHOCTY Kp€aTMBHBIX MH/IYCTPUIA, CYIIeCTBYET
3Ha4YNTe/TbHAA reorpadmyeckas HEOTHOPOTHOCTD
VIX pasBUTHA B Pas/MYHBIX permoHax Poccum. 9to
CBUTIETENbCTBYET O TOM, UTO TeKyIIJie Mepbl IOf-
IIePXXKY MOTYT OBITh HEJOCTaTOYHO 3¢pdeKTus-
HBIMV VIV Q[JATITVPOBAHHBIMY K CIIEIVI(pUYecKIM
ycnoBuaAM pernoHos. OcHOBHas mpob6ieMa, Ko-
TOpasg pacCMOTpPeHa B JAHHOM MCCIIEfOBaHUM,
3aK/II09aeTCsA B OTCYTCTBUM TTOZIXO/la K HAJIOTO-
BOM IOJLEP>KKe KPeaTUBHbIX MHAYCTPUN, YTO
OPUBOJUT K AUCIPONOPLMAM B UX Pa3BUTUML.

TBopueckue nupycTpun B Poccun nmpencras-
AT o001 AMHAMMUYHBIN U OBICTPOPACT YL
CEKTOp 9KOHOMMKMY, OXBATbIBAIOIMII IIMPOKNIL
CIIEKTP BUJOB JieATeNbHOCTY, BK/IIOYAs AU3aliH,
Menua, nHpopMmanyonHsie Texuonornu (MT), ap-
XUTEKTYPY U KYIbTypHOe Hacenye. T chepbt
BCe Yallle IPMU3HAIOTCA KII0YEBbIMU JIpaliBepaMu
9KOHOMMYECKOII AVIBep CUPUKAIVIV, MHHOBALINI
Y KyIbTYPHOTO Pa3BUTHA KaK Ji/Is CTPaHbI B lie-
JI0M, TaK U JUIs1 peTMOHOB B yacTHOCTH. ITpoBe-
nenHoe B 2023 . uccriefloBaHue ATeHTCTBA CTpa-
termyeckux nHnmmatus (ACH) mokasbIBaeT, 4TO
KpeaTUBHbBIN CEeKTOp BHOCUT OKO0JIO 4,87 % B BBII

Poccun, uro sxBuBaneHTHO O01€ee 12,6 TpiH pyo.

IOX0Ja, B HeM 3aJeiicTBOBaHoO Oojtee 1,5 MJIH co-
TPY/HUKOB B Pa3/IMYHbIX OACceKTopax'. Bmecte

C TEM B IIOJIOBMHE PErMOHOB Poccun KpeaTtuBHbIE
VMHAYCTPUU OKa3bIBAIOT MUHMMAJIbHOE BIIUAHME
Ha BaJIOBOJ pernoHanbHbIl mpofaykT (BPII), Tak
KaK UX BK/IaJ] B 9KOHOMUKY OKa3blBaeTCs HIDKe
YPOBHA 3aHATOCTU B 3TUX CEKTOPax. VIckmoge-
HIte cocTaBaoT CaHkT-Iletep6Oypr, TromeHckas,
HoBocubupckas u Kanmununrpanckas obnacry,
I7ie KpeaTUBHbIE VHYCTPUM CO3IAIOT IPOJYKT
C BBICOKOI1 TOOABIEHHOI CTOVMOCTBIO, YTO CBM-
NETEIbCTBYET O 3HAYNTETbHOM 3KOHOMIYECKOM
IIOTEHIIA/IE 3TUX PETMOHOB B TAHHOM CEKTOPE.
Hab6miogaemas reorpaduaeckas HCOGTHOPOFHOCTD
KOCBEHHO TOBOPUT O Pa3HBIX yC/IOBUAX Pa3BU-
TUA KpeaTUBHBIX MHYCTPUII Ha PEeTMOHAIbHOM
ypoBHe [2].

PaspuTne KpeaTMBHbBIX MHJYCTPUII JONTO€
BpeMs CTaJIKMBANIOCh C PANOM CUCTEMHBIX IIPO-
6mem [3], TakMX KaK HeOCTATOK MHCTUTYIMO-
HaJIbHOM MOJNEP>KKM M OTCYTCTBME 3aKOHOJIA-
Te/IbHbIX MEXaHI3MOB, OTPaHIY/BABILIX BO3MOXK-
HOCTU JJI1 X YCTOMYMBOTO POCTA; B IOCTIENHIIE
TOZbI CUTyals Hayanaa MeHATbCA. VIsMeHeHnA
CBsI3aHbI C IPM3HAHNMEM CTPATEIMYECKON BaXKHO-
CTVM KPEAaTMBHBIX MHJYCTPUII B paMKaX HallJoO-
Ha/IbHBIX Ile7Iell pa3BUTHA, 0003HAYEHHbIX B YKa3e
ITpesupenta P® ot 21.07.2020 Ne 4742, BeeneHue
KoHrjenmym pasBuTA KpeaTUBHBIX MHAYCTPUIL®
B 2021 r. 3HaMeHyeT co60if Haua/10 HOBOTO 3TAIIA,
HaIlpaB/ICHHOT O Ha YKPeIUIeHVe HOPMaTVBHO-TIPa-
BOBOJ1 0asbl ¥ co3aHye OTArONPUATHBIX YCTIOBUI
11t GOpMUPOBAHMS KPEATUBHBIX 9KOCUCTEM [4].

[Tpunarue @enepanbHoro 3akoHa ot 08.08.2024
Ne 330-®3 «O pa3BuTUU KpeaTUBHBIX (TBOpYe-
ckux) nHpyctpuit B Poccuiickoit epeparym»*
IpefcTaBIsgeT co00i 3HAYMMBIIL 9TAl B MHCTU-
TYLMOHA/IN3AINI KPeaTVBHOV SKOHOMYIKI, obec-
e4yyBas IPABOBYI0 OCHOBY /I CUCTEMATIYECKOM
TOCYIAPCTBEHHOI IOANEP>KKM 3TN cpepbl. 3aKOH

' Tupozosa E. Kak KpeaTuBHbIe MHAYCTPUM BIVSIOT Ha pa3BuTye poccuiickux pernonos // PBK. 31.08.2024. URL:

https://clck.ru/3EhFQc (mata obpamenns: 05.10.2024).

2 O HayuoHanvHwix tensx pasputist Poccniickoit Peneparyn Ha riepyog go 2030 roga: ykas [Ipesupenrta PO or 21.07.2020
Ne 474 /] Oduumanbhsii caiit [Tpesupenta Poccun. URL: https://clck.ru/3EhFos (nara obpaienst: 05.10.2024).

> 06 ymeepscoernuu KoHIemumm pasBUTHs KPEaTVBHBIX (TBOPYECKUX) MHAYCTPUIL ¥ MEXaHU3MOB OCYII[eCTBICHIIS
UX TOCYHapCTBEeHHOI moamep>xkn o 2030 roga: pacnopspkenne IIpaButensctsa PO ot 20.09.2021 Ne 2613-p // CIIC
KoncynbrantIlmoc. URL: https://clck.ru/3EhFgx (mata obpamenus: 05.10.2024).

* O passumuu KpeaTuBHbIX (TBOpdYeckux) MHEycTpuit B Poccmitckoit ®enepauyu: denep. 3akon or 08.08.2024
Ne 330-®3 // Odunnmanphsri caiit Ipesupgenta Poccun. URL: https://clck.ru/3EhH9A (nara obpamenus: 05.10.2024).
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yCTpaHseT paHee CyIIeCTBOBABINYIO (parMeHTa-
IMI0 PETYIMpPOBAHMIS, IPEJOCTABIAA eIV HbIe VH-
CTPYMEHTBI Pa3BUTHUA KPeaTUBHBIX MHYCTPUIL
(dpuHaHCOBbIE, MMYIIIECTBEHHBIE ¥ 0Opa3oBaTeIb-
Hble). CyleCTBeHHOE 3HaUEeHIe IMeeT TakoKe pac-
IIVIpeHye TIOJTHOMOYMII PEIVIOHOB I10 aJall Tal[uN
Mep IOAJEPXKKHU C YYeTOM UX CIeUUUKM, 4TO
II03BOJIAET VHTEIPYPOBATh KpeaTMBHbIE VHAY-
CTpUM B 9KOHOMIYECKYIO CTPYKTYPY CTPaHBbI 60-
nee 3¢ PeKTUBHO U Lie/IeHaIPaB/IeHHO.

Kpome TorO0, 3aKOH IIpefycMaTpuBaeT Co3fia-
HIIe e[MHOTO0 (eflepanbHOro peecTpa CyObeKTOB
KPeaTVBHBIX MHIYCTPUIL, 4TO CIIOCOOCTBYET YIyd-
IIEHNI0 KOOPAMHALIMY I MOHUTOPUHTA VX Jies-
TEIbHOCTI. BBefieHe OTKPBITOTO ITepeydHs BUIOB
KpeaTUBHbBIX MHAYCTPUM, KOTOPBIN yYUTHIBAET
aKTUBHOE Pa3BUTIE HOBBIX (OPM [IeSATENbHOCTI,
II03BOJIsIET TMOKO pearupoBaTh Ha M3MEHEHMS
B 9KOHOMMYECKON cpefie ¥ HMOJIeP)KIBATh VMH-
HOBAIVIL.

3aKOH 3aKpeIUIieT 3HAUYMMOCTb KPeaTBHbBIX
VIHIYCTPUI KaK CaMOCTOATEIBHOTO CEKTOpa KO-
HOMVIKI, KOTOPBIiT CHOCOO€H CTaTh BayKHBIM Jpail-
BepOM ee pPa3BUTHA O/1arofaps yCUIeHNIO VHBe-
CTUIIVIOHHOJ NIPUBJIEKATeTbHOCTY M CO3/IaHNIO
YCIIOBUM JI/I SKCIIOPTA IPOAYKTOB C BBICOKOM
1006aB/IEHHOJT CTOVIMOCTBIO0. ITO CBUIETEIbCTBYET
O CTpaTernyecKoM IepeoCMbICTIEHNI PO Kpe-
aTUBHBIX VHAYCTPUIl B KOHTEKCTe HAI[OHAJIb-
HOJl 3KOHOMMKJ, YTO COOTBETCTBYeT 3afiauaM,
IIOCTAaBJICHHBIM B PaMKaX Hal[MOHA/IbHBIX Iie/Iel
PasBUTHS, X MOXKET 3HAYMUTETBHO CIIOCOOCTBO-
BaTb YCTONYMBOMY ¥ AMHAMUYHOMY POCTY 3KO-
HoMuKM Poccun. OT™MeTnM, 4TO Ha CETOHALIHNIA
MOMEHT JJOCTaTOYHO CJIO>KHO IIPOBOAIUTH CTATH-
CTUYECKUI aHA/IN3, CBA3AHHBIN C IeATETbHOCTDIO
NpEeRIpUATUI KpEATUBHBIX MHYCTPUI, TaK KaK
3a4acTyI0 OTCYTCTBYeT MHQpOpManmusa o GpaKTide-
CKVIM BUJIe [IeSITe/IbHOCTY TaKVX IIPENIPUATIIL [5].

B cBeTe MpuHATHA JTAHHOTO 3aKOHA CO3/IAI0TCS
IPETIOCHUTKY 1A GOPMMPOBAHNA ITOAXOMA K ITpe-
JIOCTaB/ICHNIO Mep HA/IOTOBOI ITOAJeP>KKI IIpef-
IPMATYAM KPeaTVBHOTO CeKTopa. 3aKoH obecrie-
4IBaeT TaK)ke HeOOXOAUMYIO IIPAaBOBYIO OCHOBY
1A pa3pabOTKY U CCTeMAT3aLuy Mep HaJIoro-
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BOJI IOATEPKKI, YTO OCOOEHHO Ba’KHO B yCIIO-
BMAX Pa3HOPOJHOCTY CYLIECTBYIOIINX Ha PETy-
OHAJIbHOM YPOBHE IIPOrpaMM ¥ MEXaHU3MOB.

[ToTennyanbHble NPENMYIIECTBA peaT3alin
Mep HaJIOTOBOJ MOJNEP>KKM BBIXOJAT 33 paMKU
OT/e/IbHBIX P ENIIPUATUI U PACIIPOCTPAHAIOTCA
Ha BCIO 9KOHOMUIKY [6]. CTUMYy/IIpys pocT B Kpea-
TUBHBIX OTPAC/AX, ITU MEPHI MOTYT COMIENICTBO-
BaTh PETMOHA/JIbBHOMY 3KOHOMMYECKOMY pa3BU-
TUI0, COKPAIlaTh 9KOHOMMYECKOE HEPABEHCTBO
Ul TIOBBILIATh ITI00ATBbHYI0 KOHKYPEHTOCIIOC00-
HocTh Poccun B kpeaTnBHOI akoHOMUKe. Kpome
TOTO, XOPOILIO NPOAYMaHHas HaJIOroBas IOJN-
TUKA MOXXET IIOMOYb B IIPUBJIEYEHUN U yHepKa-
HIY TBOPYECKNX TaJIAHTOB B CTPAHE, TEM CaMbIM
CIIOCOOCTBYA CO3[JaHMIO APKOJ ¥ IHHOBALIMOH-
HOJ KY/IbTYPHOM 9KOCUCTEMBI.

Takum 06pa3oM, BBelleHe eAVHOTO MOfIXOfA
K Ha/JIOTOBON TOAJEPKKE HE TONbKO YIPOCTUT
aIMVHACTPATVBHbIE TIPOLEAYPhl U CHU3UT Oa-
pbepBI I BXOJa Ha PbIHOK, HO M CTAaHET BaX-
HBIM IIIaTOM B CO3/IaHVM 6TarOIpIUATHON 9KOCH -
CTEMBI I PasBUTUA KPEaTMBHOV SKOHOMUKU
B Poccun.

Llenpb mccnenoBanma 3aK/I0YaeTCA B aHA/IN3e
CYIIECTBYIOUIMX MEXaHM3MOB HaJIOrOBOJ ITOJ/IEP-
JKKI KpeaTUBHBIX MHAYCTpuii B Poccun u 3a py-
6e>XoM [/ BbIsIBIEeHN A 9P PEeKTUBHBIX IPAKTUK,
KOTOPBIE MOTYT OBITB a/JalITMPOBAHBbI J/Is1 CO3/1a-
HVISI YCTOVYMBOIL ¥ YHUGMUIVPOBAHHON CUCTEMBI
HAJIOTOBBIX JIBTOT B POCCUIICKUX YCTIOBUAX.

J1s [oCTM>XeHMs MOCTABIEHHOMN Lie/n pe-
LIEHDI CTIEAYIOIINE 3a/JauM:

1) mpoBeyieH CpaBHUTENbHBIN aHA/I3 HAJIOTO-
BBIX JIbTOT JI/I1 KPEATVBHBIX MHIYCTPUIA B pa3/Iy-
HBIX CTPaHAX C AKIJEHTOM Ha yCTIEITHbIE IPAKTUKI;

2) cdopMupoBaH HabOp peKOMEHAALMII 10
paspaboTKe HaJIOTOBBIX JIBTOT /I KpeaTBHBIX
mHaycTpun B Poccuuy;

3) mpensIoXKeHbl PeKOMEH/IAIN TI0 VICTIO/Ib-
30BaHMIO HAJIOTOBBIX JIbTOT JI/Is1 Kp€ATUBHBIX VH-
pycrpuit B Poccun.

B mannOI cTaThe NCIIONIB3YIOTCA TaKMe ITOHS-
TV, KaK «KpeaTVBHaA MHIYCTPUSA», «<KPEaTBHbIN
IPOAYKT», «CYyOBEKT KpeaTBHON MHAYCTpPUI»,
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«Kp€aTVBHBIII K/IACTEP» M «MEPbI TOCYAPCTBEHHON
TOfIIePXXKY B cepe KpeaTVBHBIX MHAYCTpPUIl»,
TpaKTymwluecs B cooTBeTcTBUM ¢ PefiepabHbIM
3akoHOM «O pa3BUTIY KPEATVBHBIX (TBOPYECKIX)
nHpyctpuit B Poccuiickon ®@egepanym».

[lanHas pabora BK/IOYaeT B cebs muTeparyp-
HBIII 0030p, B paMKaX KOTOPOTO paccMaTpuBa-
I0TCA TeOpeTHYecKye MOAXONbl ¥ AMIIMpPIYecKe
VICCTIeIOBAHNS, TOCBAIIEHHbIe KPeaTUBHbBIM MH-
IYCTPUAM U ME€PaM X MOAJEePIKKIL.

METOA,0/10TUS

B paMKax ZaHHOTO MCCTIeOBaHA IIPUMEHeH
KOMIUIEKC METOJJOB, HAaIlpaBJIeHHBIX Ha BCECTO-
POHHMIT aHa/IM3 MEXaHU3MOB HAJIOTOBOTO CTH-
MY/IMPOBaHMsI KPEaTUBHBIX MHAYCTPUIL B pas-
JIMYHBIX cTpaHaX. OCHOBHBIMY METOAMM CTa/IN
KOHTEHT-aHa/II3 HOPMaTUBHO-IIPABOBBIX aKTOB,
CPaBHUTEJIBHBII aHA/MN3 3apYOEXKHOTO OIIBITA,
a TaK)Ke aHa/IM3 OTeYeCTBEHHOTO 3aKOHO/IATe/Tb-
CTBa M CYILIECTBYIOIUX 6apbepOB B HAaJIOTOBOI
TIOfiep>KKe KpeaTMBHOTO CeKTopa'.

KoHTeHT-aHa/1M3 HOpMaTVBHO-IIPAaBOBBIX aK-
TOB ¥ HayYHBIX MCTOYHVKOB VICIIO/Ib30BAH I
VI3y4eHMsI 3aKOHOATe/IbHBIX VIHMIIMATYB B 00/Ia-
CTU HAJIOTOBOJI TOJ/Iep>KK KpeaTBHBIX VHJY-
ctpuit. Ha aToM arane oco6oe BHUMaHue yensi-
JIOCh MepaM II0 CHVDKEHIIO HaJIOTOBOJ HAaTPY3KI,
BKJIIOYasi OCBOOO>K[EHVE OT Hajora Ha Ko6aB-
nenHyto cronmocts (HJIC), Hamorosble nbroTel
JUISL ay[{OBU3Ya/IbHBIX IPOEKTOB, @ TAKXKE MEPBbI
II0 CTYMY/IMPOBAHUIO COXPAHEHMs KY/IbTYPHOTO
Hac/efusl. DTOT METOJ, TO3BOINM AeTaIN3UpPO-
BaTh CYIIECTBYIOIVIE MEXaHM3MbI HAJIOTOBOJ TTOJI-
JIep>KKY VI OLIEHUTD VX BIVIsIHYE Ha Pa3BUTHE Kpe-
aTMBHBIX MHAYCTPUI B 3apyOe)XHBIX CTpaHaXx.

CpaBHUTEIbHBIN aHA/IN3 3apyOEKHOTO OIbITA
II03BO/II BBIABUTH Hanboriee 3¢ ek TBHbIE ITPaK-
TYUKY B CTPaHaX C PasBUTOI KPeaTUBHOI 9KOHO-
MUKOIT, TaKMX Kak Bermmko6puranus, @pannms,
Vpnanpyms, a Taxoke B rocygapcrsax CHIL Crpanbr

IS aHa/nm3a ObUIY BBIOPaHbI Ha OCHOBE CIIey-
IOLIVX KpUTEPHEB:

— Pa3sBUTOCTb KPeaTUBHOI SKOHOMMKMU — Kpe-
aTMBHBbIE MHYCTPUU UTPAIOT 3HAYMMYIO POJIb
B HAI[MIOHA/IbHOJ 9KOHOMUKe (Harpumep, Bemn-
koOputanns, ®pannus, Vpnangus);

- Ha/mmane cpOPMMPOBAHHBIX HAJIOTOBBIX
IbIOT, IeJICTBYIOIMX Ha HALMOHATTbHOM YPOBHe,
C Ie/IbIO0 TTOfIEPXKKI KPeaTBHBIX MHAYCTPUIL;

- reorpaduyeckoe U KyJIbTypHOe pa3HO00-
pasue — crpanbl EBponsl, Asun n CHI' Bkto-
YeHbl B MCC/IElOBaHNe M y4eTa pasIuyHbIX
MOAXOJOB K Pa3BUTHIO KpeaTNBHBIX MHAYCTPUIL;

— JIOCTYITHOCTb 3aKOHOJIaTe/TbHBIX aKTOB ¥ Ha-
YUHBIX UCCIIETOBaHMII, HEOOXORMMBIX /IS HOJ-
HOLIEHHOTO aHa/In3a.

B pamMKax cpaBHUTEIbHOIO aHA/NIM3a U3y4a-
JICD HAJIOTOBbIE CTYIMYIIBI JI/I1 KpeaTMBHbIX MH/TY-
CTpMII B pas3INyHbIX Iopucaukimax. Ocoboe BHU-
MaHMe yesnoch ocBoboxpenuto ot HIC, npe-
JIOCTAaB/IEHNIO HAJIOTOBBIX KPEUTOB U PYTUM
JITOTaM, HaIIlpaB/IeHHbIM Ha IIOIeP>KKY TeaTpaib-
HBIX IOCTAHOBOK, ay[JMOBM3Ya/IbHOI IPOYKILUH,
PBIHKA IIPOM3BENIeHNII MCKYCCTBA M aBTOPCKMUX
npas. Taxoit mogxoy M03BOINII He TOJIbKO UTEH-
TUPUIVMPOBATH YCIIEIIHbIe MHCTPYMEHTBI IO -
IIep>KKM, HO VI OLIEHUTb BO3MOXXHOCTb VX IIPU-
MEHEeHM B POCCUIICKUX YCTOBUAX.

AHam3 0Te4eCTBEHHOTO OIIbITa BK/II0Ya/l U3Y-
JyeHue JieficTBylomero B Poccun sakoHoparenb-
CTBa U OL[EHKY TEKYIIeT0 COCTOSHMA KPeaTBHbIX
uHpycTpuit. OCHOBHOe BHMMaHME ObIIO YAeTeHO
BBIABJICHUIO CYIIECTBYIONINX 6apbepoB B HAJIO-
rOBOII OJA/iepKKe, TAKUX KaK CTIOXKHOCTD aJ[MU-
HMCTPATUBHBIX IIPOLEAYP ¥ HEJOCTaTOYHAS pa3BU-
TOCTb MEXaHM3MOB IOAIIEPKKI YaCTHOTO CEKTOPA.
9TO MO3BONNIIO OIIPE/ieNINTh HAIlpaB/IeHN ], Tpe-
Oyrolye JanbHeIIero pasBUTIs ¥ COBEPIIEHCT-
BOBaHMA B KOHTEKCTE POCCUIICKONM IPaBOBOI
Y 9KOHOMMYECKOII CTIeIPUKIL.

[l obecriedeHnaA TOCTOBEPHOCTY IIOTy4YeH-
HBIX pe3y/IbTaTOB UCIIONTb30BaHbI O(UIaIbHbIE

! Towse R. A Textbook of Cultural Economics. Cambridge: Cambridge University Press, 2019. 696 p. DOI 10.1017/
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3aKOHOJATe/IbHbIE aKThI, CTATUCTUYECKIE JAHHbIe
¥l Hay4Hble myOnuKauuu. IIpuMeHeHne MeToma
KOHTEHT-aHa/I13a ¥ CPAaBHNUTEIbHOTO aHa/IN3a I10-
3BOJIMJIO CYICTEMATU3MPOBATh JJAHHBIE U BbIpa-
00TaTb peKOMEHALMY 110 COBEPLICHCTBOBAHMIO
CUCTEMbI HAJIOTOBOII MOJIEPXKKM KPeaTUBHBIX
VIHRYCTpuit B Poccynt ¢ y4eToM YCIenHoro onbita
3apyOeXXHBIX CTPaH.

NCCNEQOBAHUE
3apy6e>kHbiil onbIT

AHam3 3apy6eXHOTO OIIbITA HAJIOTOBO TIOf-
IeP>KKM KpeaTUBHBIX MHAYCTPUII TOKA3bIBAET
pasHooOpasye MOAXOM 0B, KOTOPble MOTYT OBITH
YCTIOBHO CTPYIIIMPOBAHBI B TPU OCHOBHBIE KaTe-
TOpYV: HAJIOTOBBIE JIbIOTBI, CTUMY/IMPYIOLIVE VH-
HOBAIIMV U pa3BUTHE, TIOffiepXKKa depes 0CBoOo-
XJIeHMe OT HaJIOTO00/I0KEHN ST OTAE/IbHBIX BUIOB
JIesATeTIbHOCTH, @ TAK)Ke KOMIUIEKCHBIE IIPOrPaMMBbI
TIOA/IEPXKKY Ha YPOBHE TOCYAAPCTB.

1. Hanozosvle nveomvl, crumynupyrousue uH-
Hosayuu u passumue. Kputudeckuit aHamms, Ipo-
BefeHHbIT X. Dai n coaBTOpamu [7], moguepku-
BaeT KaK MCTOPUYECKYIO, TaK U COBPEMEHHYIO
POJIb HAJIOTOBBIX JIBTOT B IOJiep>KKe KpeaTus-
HBIX MHIYCTPUIL, 0COOEHHO B YCIOBUSX UGPO-
BU3aLIMV 9KOHOMUKY. ABTOPBI IIPUBOJAAT IPUMEP
Knras, rje HaJIoroBble CTUMY/IBI UTPAIOT KITI0Ye-
BYIO POJIb B IOJifiep>KKe KY/IbTYPHOTO PAa3BUTHS,
VIHTETpaLyi 11(POBBIX TEXHONOTHII B TPALULIN-
OHHble OPMBI MCKYCCTBA M B CO3[AHUM YCIIO-
BUII [/Is MHHOBALIMIOHHOTO pocTa. VlccnenoBanue
aKIeHTVPYeT BHMMaHIE Ha TOM, KaK HaJIOrOBast
IIO/INTHKA MOXKeT OBITh afJalITUPOBAHA JIA IIOf-
IIep>XXKY HOBBIX ()OPM KpeaTUBHBIX MHAYCTPUIL
VI YBE/IMYEHM S IX 9KOHOMIYECKOTO BKJIa/ia.

2. Ilodoeprcka uepes 0c6000x#0eHUe OM HATIO-
2000710%ceHUST OMOENILHBLX BU008 0esTTNeNLHOCTNU.
[l pyroit 3HaYMMBIIT TIOXOJ, — OCBOOOXK/EHUE OT
HaJIOr006/I0>KeHN A JOXO[OB, CBS3aHHBIX C Kpea-
TUBHOJI fesiTeNbHOCTBI0. Tak, B Vpmanmum peit-
CTBYeT OCBOOOXX/eHNEe OT NOJOXOJHOTO HajIora
JUIA XY[,0>KHVUKOB U IIVICATeJIel, YTO II03BOJISIET UM
COCPEIOTOYNTBCS Ha CBOE IPOdeCcCHOHANTbHOM
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JIesITeIBHOCTY 6e3 JOIIO/THUTEe/IbHO HaJIOrOBOIA
Harpysku [8]. AHajIorn4HbIe Mephbl IPUMEHSIOTCS
B psifie cTpaH EBpomnerickoro coro3a, rae 0cBo60X-
JleHne OT Hajlora Ha JOOaB/IeHHYIO CTOMMOCTb
Ha KY/JIbTypHbIE U TBOPYECKNUE MPOAYKTHI CIIO-
cob¢TByeT MX 60jIee aKTMBHOMY IIPOM3BOJCTBY
u pacupocrpanennio. B Bemuko6puranmm n CIIA
HaJIOTOBbIE JIBIOTHI /IS TeaTPaIbHbIX IOCTAHO-
BOK MI'PAlOT 3HAYMMYIO POJIb B IIOAep>KKe Kpe-
aTUBHBIX IIPOEKTOB, CHIKAsl HAJIOTOBOE OpeMs
JULAL cO3pjaTereli TeaTpabHbIX ¥ KMHOIOCTAaHOBOK.

OcBob60X/IeHIe OT Ha/IOTOOOIOKEHNS OT/e/b-
HBIX BUJIOB TBOPYECKOI1 HESITEIBHOCTY TAKXKe CIIO-
COOCTByeT 001eMy pa3BUTHUIO KpeaTVBHbIX MH-
RyCTpuit, GOPMUPYs O/IaronpusATHbIE YCTIOBUA IS
PaboThI OTAENIBHBIX OTPACIIEl.

3. KomnnexcHole npoepammut noooepiuku Ha
yposHe 2ocydapcmea. TocygapcTBeHHbIe ITPOrpaM-
MBI, HaIlpaBJIeHHbIE Ha NOfIEPXKKY KpeaTBHBIX
VIHJLYCTPUIL, HEPEKO BK/IIOYAIOT HA/IOTOBBIE IbTOTHI
B Ka4eCTBe BAYXHOIO MHCTPYMEHTA CTUMY/IMPOBa-
HUA uX passutus. B ctpanax Espomnerickoro co-
1032 peaM3yIOTCsA MHUIVIATYBBI, HalIpaB/IeHHbIE
Ha JOCTIDKeHNe 6aTaHca MKy MepaMy 10 Ipe-
JIOTBPAIIEHMIO HaJIOTOBOTO YKJIOHEHUA U CTUMY-
JMpOBaHeM 9KOHOMIYECKOV aKTMBHOCTH B Kpea-
TUBHBIX OTpPac/LiX [9]. OTu nporpamMMel MHTETpK-
PYIOT He TOJIBKO HaJIOTOBBbIe CTVIMYJIbL, HO U pas3/nd-
Hble (POPMBI TOCYAAPCTBEHHOI IIOMOILY, KOTOpbIe
CIIOCOOCTBYIOT PasBUTHUIO KPEATUBHOTO CEKTOPA.

B Benmuko6puranny nopmepykka KpeaTyBHbBIX
VHIYCTPUIT OCYIIECTBIACTCA B PaMKaX KOMII-
JIEKCHOTO CTPAaTern4ecKoro IMOAX0/a, KOTOPbII
BK/II0YAeT HaJIOTOBbIE IbIOTHI, CyOCUaNy 1 apy-
rue popMbl TOCYIapCTBEHHON IOMOIIY, HaIlpaB-
JIeHHBIE Ha IOJEP>KKY TeaTpOB, KNHOMHAYCTPUN
U Ky/IbTYPHBIX IPOeKToB [10]. 9Tu MepbI paccun-
TaHbI Ha IIPYBJIeYeHNe IHBECTULIMI U CO3/JaHMe
YCIOBUIA I YCTOMYMBOIO pOCTa KpeaTUBHO
3KOHOMUKM [11].

3HauNTE/NbHBIN BKIAJL B M3y4eHMe MeXaHM3-
MOB HaJIOTOBOTO CTYIMY/IMPOBAHNA KPeaTVBHbBIX
MHAYCTpUil BHecna pabota “Tax Incentives as
a Creative Industries Policy Instrument” [12]. B nan-
HOM TPY/ie CICTeMaT/3MPOBaHbI HA/IOTOBBIE H-
CTPYMEHTBI, KOTOpbIE MOTYT OBITh MICIIONIb30BAHBbI
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V1A COMIEVICTBUA PASBUTUIO KPEATUBHOIO CEKTOPA
B pas3/MIHbIX CTpaHaX. ABTOP IOYEPKIBAET BaXK-
HOCTb pa3paboTKy YHU(UIMPOBAHHBIX MEXaHU3-
MOB HaJIOTOBOI ITOJJEPYKKI, KOTOPbIE YYNTHIBAIOT
crren UKy KpeaTVBHOM eATeTbHOCTI Y MOTYT
OBITD AN TYPOBAHbI K HAI[VIOHATIbHBIM YC/IOBUAM.
9To MccenoBaHme 0COOEHHO BaKHO /I Halllero
aHa/IM3a, IIOCKOJIbKY II03BOJIACT [Ty 0)Ke IIOHATD,
KaK YYMTBIBATh CIIeNUNKY HeATeTbHOCTY TIpef-
TPVATHI KPeaTUBHbIX MHAYCTPUIL IIpU pa3paboTke
Mep HaJIOTOBOJI OIEPXKKY 11 KaK OHY MOTYT OBITh
aJlAlITUPOBAHbI K POCCUIICKUM YCTIOBUAM.
PaccMoTpeHne naHHBIX HATOTOBBIX MHCTPY-
MEHTOB JaeT BO3MOXXHOCTb COPMYINpPOBATDH
IpeJIOXKEeHNA 0 YHUPHKALINI U ONTYMU3ALUN
HaJIOTOBOJ IOANEPKKM KPEaTUBHOIO CEKTOpa
B Poccuuy, 4To, B cBOIO OYepenp, OyzmeT crocobct-
BOBATb CO3[JaHMIO 0/IaTONPUATHON SKOCUCTEMBI
1A pasBUTHA KPEATUBHBIX MHAYCTPUI U yCUIIe-
HIIO X BK/IaJja B HAIJMOHA/IbHYIO SKOHOMUKY.

Poccumnckum onbit

B 0630pe poccnitckoro ombiTa Takke MOXKHO
BBIJIE/IUTD HECKO/IBKO K/TIOUEBBIX HATIPABJIEHNI],
OTPXAIOMINX CIIeNNPIKY OTeIeCTBEHHBIX MICCIIe-
OOBAaHUII ¥ MOAXOLOB K HA/IOTOBOI MOALEPIKKe
KpeaTVBHBIX IHYCTPUIL.

1. IIpobnema oucbanarica mexdy 2ocyoapcm-
8eHHO U yacmHoil noddepikoti. OTHOI U3 K-
4eBBIX MPO0OJIEM, BBLIBIEHHBIX B POCCUIICKIX pa-
6oTax, AB/IsAeTCs AUCOATaHC B pacrpeie/ieHni Ha-
JIOTOBBIX JIBTOT MEX/Y TOCYAaPCTBEHHBIM Y YacT-
HBIM cekTopamn. B uccnenoBannm «KynbTypHble
uHpycTpru B Poccum» [13] nogHuMaeTcs Bompoc
0 TOM, YTO JeVICTBYIOIIAs HAJIOTOBasI CUCTEMA IIpe-
VIMYIIECTBEHHO O/1arOIpysITCTBYET FOCYIAPCTBEH-
HBIM YYPEX/EHNAM, TOT/Ia KaK y4acTyie YaCTHOTO
CeKTOpa 11 00beMbl YaCTHBIX IHBECTHLIVIT OCTAIOTCS
CYILIeCTBEHHO OrpaHMYeHHBbIMIL. [laHHAsI acMMeT-
pusi B pacrpefe/ieHnn HaJIOTOBBIX JIbIOT U MO -
IEeP>KKM CO371aeT Oapbepbl /I YaCTHBIX MHULIMA-
TUB, YTO HETATMBHO CKa3bIBAeTCs Ha 001IIeM pas-
BUTHUU CeKTOpa. Kpome TOT0, aBTOPBI OTMEYAIOT,
YTO HEOZHO3HAYHAsl HOPMATMBHO-IIpaBoBas 6asa
YCIIOXKHSIET yYacTyie YaCTHOTO CEKTOPa B KpeaTyB-
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HBIX MHAYCTpUAX. OTCyTCTBUE 4eTKO chopmy-
JMPOBAaHHBIX HAJIOTOBBIX JIBTOT VTN afJalITUPO-
BaHHBIX MEXaHVM3MOB HOJIEP>KKY J/I1 YaCTHBIX
OpraHM3alNil OTPaHNYMBAET BO3MOXXHOCTI UX
y4acTysi M pa3BUTHA B 9TOI cdepe.

2. HedocmamouHocmp npopabomxu Hopma-
mueHo-npasosoti 6asvi. Py uccnegopareneit oopa-
IjaeT BHUMaHJe Ha HeOOXOMMMOCTD paspabOoTKM
Y YTOYHEHNUsI MEXaHN3MOB HAJI0r000/I0KeH N,
HaIlpaB/IeHHBIX Ha NOEP)XKY KpeaTBHBIX UH-
nycrpuit. Tak, A. 9. KypyMm4nHa oTMeyaeT Bax-
HOCTb Pa3pabOTKU IpeyIoKEeHNI IT0 COBEPIIeH-
CTBOBAHIIO HAJIOTOBBIX MEXaHM3MOB B 3TOJI cepe
[14]. C. [re60oBa c coaBTOpamMy aKIeHTUPYIOT BHU-
MaHJe Ha 3HAYMMOCTY BHEJPEHVA HAJIOTOBBIX IIpe-
(depeHLIIT KaK K/TI09eBOro (pakTopa pasBUTHS Kpe-
atuBHBIX nHAycTpuit [15]. Co cBoeit CTOpOHBL,
E. B. Bacunbesa, A. B. Kopmrynos u E. B. Ocra-
HJHa NTOJYEPKUBAIOT HEJOCTAaTOYHOCTD IIPOpa-
0OTKV HOPMAaTUBHO-IIPaBOBOJ 6a3bl B 00/1acTI
HAJIOTO00/IOKeHNs KPeaTMBHOIO ceKTopa [16].
E. B. 3enennoBa ormeuaet, uto B Poccun kpea-
TMBHbIE MHYCTPYUM Ha JAHHBIN MOMEHT He I10-
JTy9aloT JOCTATOYHOI TTOIEPXKKI Yepes IbTOTHOe
HAJIOr000JIO>KeHNe, YTO YKa3bIBaeT Ha HeOOXO/M-
MOCTb Pa3pabOTKM ClielManTn3uPOBAHHbIX IIPO-
TpaMM, YIUTBIBAIOMIVIX OCOOEHHOCTY POCCUIICKON
KY/JIBTYpPHOII cepbl ¥ IPaBOBOI CUCTeMBI [17].
I. B. Knumosa u JI. H. CemepkoBa B cBOUX 1cC-
C/IEIOBAHNAX BBIIE/IAIOT BXKHOCTD CO3IAHVA O7a-
TOIIPUATHBIX YC/IOBUI, BK/II0Yasl HAJIOTOBBIE, I
CTYMY/IMPOBAHMS POCTa KPeaTBHOTO CEKTOpa
V1 €TO CBSI3Y C PETMOHA/IbHBIMY MHHOBasiMu [18].

PaccmoTpeHHBIe pabOTHI YKa3bIBAIOT Ha CY-
I[eCTBOBAHE CEPbe3HbIX IIPOOETIOB B POCCUIICKON
CHCTeMe HaJIOr000I0XKEeHN A KPeaTUBHBIX MH/Y-
CTpUIL ¥ TIOYEPKUBAIOT HEOOXOAVIMOCTD paspa-
OOTKU U BHEIpeHNsI HOBBIX MEXaHV3MOB HAJIOTO-
BOVI TIOIIEP>KKY, OJTHAKO aBTOPBI He YTy O/ISI0TCS
B HETIOCPEICTBEHHOE ITPOEKTIPOBaHIe IOfJOOHOTO
POZia MEXaHM3MOB.

3. Heobxo0umocmv pezuonanvHoti adanmayuu
Hanoz20601 nonumuxu. Viccnegosarenu, pabora-
IOIL[VIe C PETMOHA/IBHBIMY KeJicaMy, TaKyKe Iofjuep-
KVBAIOT aKTYa/IbHOCTh HAJIOTOBOJI IIPOOIEeMaTIKN
B KOHTEKCTe PasBUTIS KpeaTUBHBIX IHYCTPUIL.
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Tak, M. B. Beicounna u V. 1. IIBeTkOBa 0TMeYaroT,
uro B Pecny6muke Kpbim crctema Hanmoroo6mo-
YKEHIA He MPelyCMaTpUBAET ClIelMa/IbHBIX JIbTOT
VI MEeXaHM3MOB /I KpeaTUBHBIX UHIYCTPUIL,
KOTOpbIe MOI/IM Obl CHUSVUTD HAaJIOTOBYIO Harpy3Ky
Ha MpeJIpUATUA JAHHOTO CEKTOpa. ABTOPHI YKa-
3bIBAIOT, YTO HECOBEPILIEHCTBO HAJIOTOBO CIC-
TEMBI OKa3bIBaeT HeraTuMBHOE BIIMSHIE Ha KO-
HOMMYECKYIO CUTYallMI0 B PETVOHE, YTO, B CBOIO
odepefib, 3aTPYAHAET pa3BUTHe KPeaTMBHBIX MH-
nyctpuit [19]. B. B. JKoxosa n H. A. IOpuenxo
o0palaloT BHUMaHNe Ha aHATOTUIHBIE TPOO-
nemsl B [IpuMOpPCKOM Kpae, Tjje Hamorooomoxe-
HIe BBICTYIAeT OJHOI U3 KIIUeBBIX IIperpaj
IJ1A pasBUTHA NPEANPUATUI UHLYCTPUN MOJIBI.
ABTOpBI IOYEPKMBAIOT, YTO CYILECTBYIOIAA CU-
cTeMa HaJIor000/I0KeHsI XapaKTepU3yeTCs BbI-
COKVMIMU HAaJIOTOBBIMU CTaBKaMU U OTCYTCTBUEM
TOCyZIapCTBEHHOI TOfIEP>KKY B BUfI€ HA/IOTOBBIX
JIbTOT, YTO OKa3bIBaeT CllepKMBalolee BO3/eICT-
Bre Ha pasButue orpaciu [20]. A. C. E¢umosa
u H. B. bproxaHoBa npuxopAT K CXOXXVMM BBIBO-
IaM B CBOEM MCC/IeIOBAHNM, COCPESOTOUEHHOM
Ha IO>xHOM denepanbHOM OKpyTe, IOAYePKUBas
HETOCTAaTKI HaJIOTOBOJ CUCTEMBI KaK OTHOTO U3
(baKTOpOB, 3aTPYAHAIOLINX POCT KPeaTVBHBIX MH-
myctpuit B pernoe [21]. Viccnenosanme E. 1. ITa-
IIVHWHO C COAaBTOPaMy HaIlpaBIeHO Ha aHa/IN3
IIPaBOBOJT 6a3bl ¥ PUTOPUKI BOKPYT KPeaTHBHBIX
yHApycTpuit B CapaToBCKOIT U YIbSHOBCKOIL 00-
JTACTAX. ABTOPBI OTMEYAIOT OTCYTCTBYE POPMasIb-
HOTO NPM3HAHUA KPeaTUBHBIX MHAYCTPUIL B I0pU-
OVYEeCKUX NOKyMeHTaX, HECMOTpA Ha Hajau4ue
CTpaTernii perMoHaJIbHOTO PAa3BUTHUSA, U TAKXKe
IPUXOJAT K BBIBOJY, YTO Mepbl HalIOTOBOM 1 P1-
HaHCOBOI IOAHEPKKM HOCAT OCTATOYHbBIN Xa-
paxrep [22].

I b. ITapmrykoBa u V1. B. Pasanuesa nogaep-
KMBAIOT BAXKHOCTD MHTETPaLMy KPeaTBHBIX UIel
B PerrMoHa/IbHYI0O 9KOHOMUKY, Ha npumepe Ho-
BOCHOMPCKA pacCMaTpyBas CIefyoliyie MHCTPY-
MEHTBI HaJIOTOBOJI O IEPIKKI:

1) HaJIOTOBBIE JIBTOTHI /I MOJJEPXKKI TBOP-
YeCKMX MHAYCTPUI, BK/IIOYAIOLIVe HAJIOTOBbIe
KPeAUTHI U JIbTOTHI HAa MHBECTULIUU B KY/IbTYp-
Hble IIPOEKTHI;
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2) VHEVBUIya/IN3aLys HAIOTOBOM ITOTIATUKI
711 KpeaTUBHBIX MHYCTPUIL C YUYETOM KX CIIe-
MUK, YTO MOXKET CMATYNTD (PUHAHCOBYIO He-
CTaOMIBHOCTD 3TUX OTpaCIelt;

3) yupolueHue TpebOBaHMI K HATIOTOBOIL OT-
9YETHOCTU M JOCTYI K JbTOTaM, 4TO IO3BOJIUT
OpeIpPUATUAM COCPEJOTOUYNTHCA Ha CBOEN OC-
HOBHOI1 JIeATeTbHOCTH;

4) aipecHOCTDb HAJIOTOBOJI MOIEPXKKM, Ha-
IIpaB/IEHHO! Ha MaJIble ¥ CpeflHMe IPeIpUATIA,
KOTOpbIe CTa/JIKMBAIOTCSA C 60jee cepbe3HbIMU
npo6reMaMi B JOCTYIIE K pecypcam;

5) BBefieH1e 0CO00II KaTeropuy Hajora Ha
Ky/IbTYPHYIO ¥ TBOPYECKYIO JIeATe/TbHOCTD, ITpef-
TI0JIaraolell CHYDKEHME HalIOTOBBIX CTaBOK Ha JI0-
XOJBI OT TBOPYECKUX pabdot [23].

O. E. AkuMoBa 1 coaBTOpPbI aHATU3UPYIOT
pacnpepenenye 1 IOTEHIAT PasBUTHA KPeaTHB-
HBIX MHAYCTPUI B POCCUIICKUX PerMOHaX, MOJ-
YepKMBas UX 3HAUNUTE/IbHbIE Pa3Indma U Ipef-
jaras KaK pervuoHasnbHble, TaK 1 (emepanbHble
Mepbl IOATEPKKI. B cBoeM nccreoBaHny aBTOpbI
IPOBOJAT K/IACTEPM3ALNIO PETMOHOB 110 YPOBHIO
PasBUTHA KPEATUBHBIX MHIYCTPUIA, BBIJIETIAA HaM-
6osee 11 HayMeHee KpeaTyBHbBIE PETVIOHbI, Cpean
KOTOPBIX MHJiepaMu ABNAITCA MockBa, CaHKT-
I[TetepOypr u apyrue KpyIHble TOpOJa C pa3Bu-
TOl MHQpaCTpyKTypOIl [24].

Takum o6pasoM, B Poccunm oTcyTCTBYyeT YHU-
($UIVPOBaHHBII IOAXOJ, K HAJIOTOBBIM CTVIMY/IaM.
B pesynbrare aToro Hanbosee pa3BUTbIE PETOHbI,
Takye kak Mocksa u Cankr-IletepOypr, nomy-
YalT 0OJIbIlle HAJIOTOBBIX ITpedepeHIINiT 1 roc-
YEApCTBEHHBIX CYOCU/NIL, TOIa KaK Majible pe-
TYIOHBI CTAJIKMBAIOTCA € AeduimtoM GUHAHCOBOI
HOAIIEPKKI. ITO YyCU/IMBAeT SKOHOMIYECKII pas-
PBIB MEXly IEeHTPOM U Iepudepueit i Ipemnr-
CTBYeT PaBHOMEPHOMY Pa3BUTHUIO KPEaTUBHbIX
VHIYCTPUI 10 BCEN CTPAHE.

4. AOmuHucmpamueHole 6apvepol U CIOHHOCHb
HA7I0206020 a0MuHucmpuposarus. Emie oo mpo-
671eMOJ1 ABJIACTCSA CTIOXXHOCTD HAJIOTOBOTO a/[MJ-
HVICTPUPOBAHN, CBA3AHHAA C IIO/Ty4eHNeM Ha/lo-
roBbIx /IbroT B Poccym. A. I1. Kupeenko u E. H. Op-
JIOBA paccMaTpyUBaIOT Hea((PeKTUBHOCTD CylIe-
CTBYIOIIMX Ha/IOTOBBIX /IbIOT, OTMe4Yasl HU3KUII
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CIIPOC Ha HUX CO CTOPOHBI OM3Heca U HefoCTa-
TOYHYIO Pa3BUTOCTb PbIHKA MHTE/JIEKTYaIbHOII
COOCTBEHHOCTY. ABTOPBI YKa3bIBAIOT U Ha aJIMU-
HUCTPATUBHbIE TPYAHOCTH, TaKye KaK CI0>KHO-
CTU C TIOJja4eil 3asABJIEHNUI HA IIO/Ty4YEeHME JIbIOT
VI HElOCTaTOYHAsA MTH(OPMIPOBAHHOCTD O JOCTYII-
HBIX CTUMY/IaX. B KadecTBe pelleHns OHM Mpef-
JIaTal0T MOZE/b OLIEHKV 9KOHOMMYecKoil 3¢ dex-
TUBHOCT) HAJIOTOBBIX JIBIOT U NMOAYEPKUBAIOT
BOKHOCTb Pa3pabOTKy HA/IOTOBBIX Mep, afalTHpO-
BaHHBIX K Clrlenu¢uKe KpeaTVBHBIX MHAYCTPUIL,
BK/II0YAsI BbIYETDI HA PACXOfbl, CBSA3aHHbIE C TBOP-
9ECKOI JIeATENIbHOCTDIO, YCKOPEHHYIO aMOPTH3ALIIIO
060pynoBaHys 1 0CBOOOXK/IEHIE OT HAJIOTa Ha JI0-
XOZIbI OT MHTE/UIEKTYa/IbHON COOCTBEHHOCTH [25].
5. MInHosayuoHHble no0x00bl U HATI0206ble TTb20-
Mol 0717 meopueckux kaopos. B paborax MHOrMX
VICCTIefloBaTeNell MOYKHO BCTPETUTb KOHKpPETHbIE
PeKOMEH/IaLNM 10 MOfIEPHU3ALUN CYILIECTBYIO-
1ieli Ha/IOTOBOJ MOMUTUKY B OTHOLIEHUM TIpef-
IpUATUI KpeaTuBHOTO cekTopa. Tak, H. BukTo-
posa u E. EBcTurHeeB muuryT o He0OX0AMMOCTH
CO3MIaHls MHHOBAILIMIOHHOM HA/IOI'OBOJ CUCTEMBI,
CIIOCOOCTBYIOIIEI IOJIep>KKe TBOPYECKIUX Kaf-
poB [26]. OHM aKkIIeHTUPYIOT BHYMaHue Ha TOM,
YTO POCCUIICKAst HATIOTOBAs CUCTEMA JJO/DKHA OBITh
IIpUBeJeHa B COOTBETCTBME C MUPOBBIMU CTaH-
JapTaMy, YTOObI OIePXKBATh pa3sBUTHE KaJpOB,
MH(pOpMALINY U TEXHOIOTMII. ABTOPBI IIOFYEePKI-
BaIOT, YTO OCHOBON I IIepeXofja POCCUICKON
S9KOHOMMKM K HOBOJ TEXHOJIOTMYECKOM CPEfie AB-
JIAIOTCA TBOPYECKME KaIpbl, /I KOTOPhIX BaKHO
CO3JJaTh IIePCOHATN3VPOBAHHYIO0 OOYYAIOLTYIO Cpery
(Personal Learning Environment, PLE) [26].
Poccuiickue mccnegoBarem roBOpAT O He-
006XomMMOCTH! pa3paboTKy 60ee KOMITJIEKCHBIX
¥ aJJAlITUPOBaHHbIX K KPEaTMBHOMY CEKTOPY Ha-
JIOTOBBIX Mep, KOTOpBIe YUYUTHIBAIOT CIIeIVPNUKY
VIHAYCTPUM M YCTPAHAIOT CYLIeCTBYOIe 6apb-
epbl. OIBIT 3apyOeXXHBIX CTPaH AEMOHCTPUPYET,
4TO IeTaIM3/pOBaHHbIE IPaBOBble MEXaHU3MBI,
IOfiiep>KKa YaCTHBIX MHUIIMATUB U Oojiee Ipo-
CTO€ HaJIOTOBOE AIMVHNCTPUPOBaHNE MOTYT 3Ha-
YNUTETBHO CIIOCOOCTBOBATD PasBUTIIO KpPeaTuB-
HbIX MHYCTPUI Y TIPUBIECYEHNIO UHBECTULINI

B 9Ty cdepy.
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OBCYXXAEHWE

Moaxopabl K NPUMEHEHUIO HANOTOBbIX
WHCTPYMEHTOB ANl CTUMY/IUPOBAHUSA
KpeaTUBHbIX UHAYCTPUIA

AHa/m3 HOpMaTHBHO-TIPAaBOBbBIX AKTOB 1 Ha-
YUYHBIX MCCTIefIOBAaHNII TIO3BOMNI BBIJENINTD JBa
OCHOBHBIX CIIeHapys HaJIOrOBOJI MOMUTUKN B OT-
HOLLIEHNY NPENIPUATII KpeaTUBHOV SKOHOMVKIA.

YHuBepca/nbHbII OAXO0J OCHOBAaH Ha CO3/1a-
HVM €[IMHO CUCTEMbI Ha/IOTOBbIX JIbIOT, IIPYIMEHN-
MBIX KO BCeM CYObeKTaM KpeaTBHOI SKOHOMVIKIA,
HEe3aBJMICUMO OT UX OTPac/eBOil MpUHAJIEKHO-
ctu. OCHOBHOE ITPeNMYIIeCTBO JAHHOTO TIOAX0/a
3aKJII0YaeTCsl B €ro MpocToTe U 3¢ PeKTUBHOCTI
C TOYKM 3peHM s HaJIOTOBOTO aJMMHUCTPUPOBA-
HJA. YHMBEPCa/IbHbIE MEPbI, TAK/E KaK Ha/IOrOBble
KaHVIKYJIbl, CHYDKCHHBIE CTaBKJ HaJIOra Ha Jo6aB-
JIEHHYIO CTOMMOCTb W/IM YMEHblIeHJe Hajlora
Ha IIPUOBLIb, MOTYT OBITh PAaCIIPOCTPAHEHBI Ha 11N
POKUIT KPYT YYaCTHUKOB KpPeaTMBHOTO CEKTOpa,
4TO IIOMO>KET CHUSUTD OI0pOKpaTmdeckme 6apb-
epBbl ¥ CO3[]aTh CTaOM/IbHBIE YC/IOBUA /IS VX pas-
BuTHA. [IpyMeps! IpYMeHeHNs YHUBEPCATbHOTO
THIOIXOfja MO>KHO HAO/IIOAATD B psfie CTPaH, ITie AL
IPOAYKINY KpeaTMBHBIX MHAYCTPUI UCTIONb3Y-
I0TCs O0IIIVie Ha/IOTOBbIE CTVIMYJIbL, TaKyie KaK CHI-
>kernble cTaBky HIIC mmm ocBoOOXKIeHe OT Ha-
JIOTO00/I0XKEH NS ONIpefie/IeHHBIX BULOB IOXO/0B,
CBSI3aHHBIX C TBOPYECKOII [IeAITeIbHOCTDIO.

HecMoTps Ha TO 4TO yHMBepCaIbHbIIL MOf-
XOJ yIPOILlaeT HaJIOTOBOE afIMUHUCTPUPOBaHNE
U CO3/laeT HIMPOKYE YCTIOBYA LA pOCTa KpeaTuB-
HOTO CEeKTOpa, OH MOXXeT ObITb HEZOCTaTOYHO
3¢ deKTUBHBIM IS OT/JeTIbHBIX OTPACIeil, KOTO-
pble Hy>KIAI0TCA B CrienyipuiecKoii MOofiepyKKe.

OrtpacneBoit OAXOf, MpegycMaTpUBaeT pas-
pabOTKy IielleHalIpaBIeHHbIX HaJIOTOBBIX JIbIOT,
YIMUTHIBAIOIIMX OCOOEHHOCTY U TOTPEOHOCTH OT-
Ie/IbHBIX OTpacyieil BHYTpU KpeaTUBHOI 5KOHO-
MUKHU. DTOT MOAXOR TpebyeT 6omee rmybokoro
MOHMMAaHMA 9KOHOMIYECKMX ITPOI[ECCOB B KaXK-
IOVl 3 OTPACIIEel], HO ITO3BOIAET TOYEYHO CTUMY-
MMPOBaTh Pa3BUTIE IPUOPUTETHBIX CETMEHTOB.
Hanpumep, B KNHOMHAYCTPUM IIMPOKO VICIIONb-
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3YIOTCA HaJIOTOBbIE KPEIUTHI /I KUHOIIPOU3BO-
JuTesneN, IpefoCTaBIAIIEe UM BO3MOXKXHOCTD
KOMIIEHCMPOBATh YacTh 3aTpaT Ha IIPOU3BOJICTBO
¢uIbMOB. B Apyrux oTpaciax, Takux Kak TeaT-
panbHOE MICKYCCTBO MM MHAYCTPUA [MU3alHa,
IPUMEHAIOTCSA HAJIOTOBbIE BBIYETHI, IIPE/IHa3Ha-
YEHHBbIE JIs1 COXPAaHEHMA KY/IbTYPHOTO Haclens
VUIM TIOJIEPXKKM MAJIbIX KPEeaTMBHBIX IIPeIIpu-
ATHit. B eBponeiickux cTpaHax NogoOHbIe MepbI
BKJIIOYAIOT HAJIOTOBbIE JIbI'OTHI HA CO3[JaHME ay0-
BU3Yya/IbHOM MPOLYKIMY U COXPAHEHME apXNUTEK-
TYPHBIX IAMATHUKOB, YTO IO3BO/IAET CTUMY/IN-
pOBaTh YCTOMYMBOE pasBUTIE STUX OTPACTIEN.
OtpacneBoit mopxoyp obecneunBaer 6oyee
JeTanu3upOBaHHOE U Ile/IeHAalIPaBIeHHOE BO3-
IEeNICTBYE HA OTJe/IbHbIEe CETMEHTDI KpeaTBHO
5KOHOMMKIU, YTO MOXeET OKa3aTbCs 0COOEHHO
3¢ deKTUBHBIM JIs TeX OTpaciie, KOTOpbIe Tpe-
OYyIOT Crelyaan3upoBaHHON MOAAEPKKN. TeM
He MeHee TaKOJl IOAXO0J MOXXeT ObITh CBS3aH
¢ 60/ee BBICOKMMM aMUHVICTPATVBHBIMM 3aT-
paTaMu 1 CJIOKHOCTAMU IIPY €T0 peann3alyim.
KomO6uHaius ByX HMOAXONOB IpeNCTaBIIA-
eTcs1 Hambonee aGeKTUBHOI CcTparerueit s
CO3/IaHMA YCTOMYMBON CUCTEMbI HAJIOTOBOM ITOJI-
JEePXXKM KPeaTUBHbIX MHAYCTPUIl. YHUBEPCA/b-
Hble MepPbI MOTYT OBbITD VICIIO/Ib30BAHBI JIA CHU-
KeHMsI 0011[er0 Ha/IOTOBOTO OpeMeHM U CO3TaHMIS

0/1aronpuATHON MaKpOIKOHOMIYECKON Cpefibl
I BCEX YYaCTHUKOB KpeaTUBHOM 9KOHOMUKM.
OnHOBPEMEHHO C 3TUM OTPAC/IEBbIE MHCTPYMEHTbI
THI03BOJIAIOT IIPEOCTABUTD O0JIee CrIerMpUIecKyo
MOAIEPKKY K/IIOYEBBIM CEKTOPaM, UTPAOLINM
BEAYIIYIO PO/Ib B KY/IBTYPHOM ¥ 9KOHOMIYECKOM
JKI3HU CTpaHBbL. Takoe codeTaHMe IOAXO/IOB M03-
BOJLAAET JOCTIYD Oa/IaHCca MeX/Y YIPOIeHNeM Ha-
JIOTOBOT'O a[IMVHVCTPUPOBAHNA U CO3JIaHVEM YCTIO-
B JI7IA ZipECHOTO CTUMY/IMPOBAHMA OT/E/TbHbIX
CerMeHTOB KPeaTVBHOI 9KOHOMMKI, YTO CIIOCO0-
CTBYET UX YCTOMYMBOMY PasBUTHIO U TIOBBILIEHNIO
KOHKYPEHTOCIIOCOOHOCTI Ha MUPOBOM pBIHKE.

OTpacneBou noaxop,

Hanozosvie nveomoi 07151 my3ees U 00vekmos
KYIbmypHO20 HACTIEOUS

HasoroBble broTsl fA/si My3eeB 11 00bEeKTOB
KY/IbTYPHOTO HAaC/IeAys HAIPaB/IeHbl Ha OO -
peHIie TTO)KePTBOBaHMIT, OO/IerdeHne HaJIorOBOrO
OpeMeHM U CTUMY/IMPOBaHMe COXPAHEHSI KYIIb-
TYPHOTO Hacyefys. DT JIbIOTHI He TOIBKO IIOf-
IlepXKUBAIOT (pUHAHCHPOBaHUE My3eeB, HO 1 CIIO-
COOCTBYIOT BOB/ICYEHMIO TPAXK/IAH B IOJICPXKKY
KY/IBTYPbI ¥ MCKYCCTBA, CO3aBas O1aronpusIr-
HYIO Cpeny O/Isl pa3BUTHUS KY/IbTYPHBIX MHCTHU-
TyTOB (TabmI. 1).

Ta6m. 1. Hanmorosble 1broThI 714 My3eeB M 00beKTOB KY/IbTYPHOTO HACTeUA

Table 1. Tax Incentives for Museums and Heritage Sites

Tun 1broTsI Onucanne

IIpunuun paéorel

IIpumep

HanoroBnie

YMenblenne Hanoroo6- Hamoroo6naraeMslit JOXOM Ha CyMMY
BBIYETHI /I IO- JIaraeMoli 6asbl Ha CyMMy yMEHBIIAeTCsA Ha CyMMY ITOXKePTBOBaHUIA

CIIA: numuT BbrueTa 50 %
ot 6aspl Hanora; Hupepnaupsr:

JKEPTBOBAHMI  ITOXKEPTBOBAHMIA 100 % p1s1 aHHYUTETHBIX
IIOKEpTBOBaHMI

Hanorosprit CHIDKeHUe CyMMBI CknpKa ¢ CyMMBI HaJIora IpOIOpIMO- DpaHUyA: HATOTOBBIN KpeJUT

KpeguT HaJIoTa, IOfIIeXKallero HaJIbHO CyMMe I10>KE€PTBOBaHMII 66 % OT CyMMBI I1I0>KEPTBOBaHNA,

ymaTe, Ha IpOL€HT
OoT HO)I(CPTBOBaHI/II?I

orpannyenne B 20 % oT Haymoro-
obaraeMoro joxofsa

CrennanbHbie

Cneumaanble HajioroBble HanoroBbie TbroThI 32 Tepenavy Kysib-

ABCTpaHI/IH! IIO/THOE€ BbIUUTA-

IIPOTPaMMBbl JIBFOTHI [/ IOXKEPTBOBA- TYPHBIX 00bEKTOB B My3e! HI€ PBIHOYHOM CTOMMOCTH
HUIT KY/IbTyPHBIX 00'beK- o6DbexTa; Benukobpuranus:
TOB ckupxa 30 % ot crommocTn
Hanorossie OcBoboxaenne or Hamora He obmaraercst Haorom BosHarpaxkae- — Hupmepnanasr: ocBoboXxneHme
TBbIOTHI A/ Ha HebOIbIlIVe BO3HArpa- HIe BOTOHTEPaM [0 YCTAaHOBIIEHHOTO ot Hanora o €1500 B rog
BOJIOHTEPOB JKI,eHMA BOJIOHTEpaM JMMUTA n €4,50 B 4ac
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Oxonuanue maban. 1

Tun 1brors:

Onucanne

Ipunun pa6oTsr

IIpumep

OcBoboxpenue
OT HajIora Ha
MIMYIL[ECTBO

OcBobOOXeHe OT
HAajIOTa Ha MIMYLIECTBO,
HepeaHHOTO B JOJITO-
CPOYHOE [TOIb30BaHMe
My3esiM

Brazienb1ibl 06bEKTOB KYIbTYPHOTO
HAC/Iefusi 0CBOOOXKAIOTCS OT YIUIATHI
HaJI0Ta Ha COGCTBEHHOCTD IIPU TIepefiade
00'beKTa My3el0 Ha OIpefie/IeHHbIX YCIIO-
BUAX

®panuys, BenmukoOpuranms:
00'beKTEI, IIepelaHHbIE B My-

3eM, 0CBOOOXK/IEHBI OT Ha/loTa
Ha UMYILEeCTBO

OcBoboxpenue
OT IpaBa mepe-

Hckmiouenne us Tpe6o-
BaHMII BHIIUTAYMBATD

Mysen He ITATAT 3a IPABO IePENPOAKA
IIpY IOKYTIKE COBPEMEHHOTO MCKYCCTBA

EC: myseit c HekoMMepUe-
CKJM CTaTyCcOM OCBOOOXXTa-

nponaxu (droit
de suite)

AOI0 OT IEPENPOJaAXKN
COBPEMEHHOTO MICKYC-
CTBa

eTCs1 OT 00513aTeNNbCTB 10 BBI-
[UIATaM IIPU IePerpopaxe

HUcmounuk: coctaBneno aBTOpaMI.

Ta6m. 2. HanoroBble IbroThI A1 ayAVIOBU3yaTbHON MHAYCTPUN

Table 2. Tax Incentives for Audiovisual Industry

Twun nbrorer Onucanne

IIpyHIUI pa6oTsI

IIpumep

Hanorossie CTuMynupoBaHe IPOM3BOACTBA
JIBIOTBI /151 (UIBMOB U TelIePOrpaMM, BKIIOYAI0-
[IPOM3BOAUTENIEN Iljee BO3BPAT YaCTHU PACXOLOB Ha IIPO-

M3BOJACTBO M MOCTIIPON3BOACTBO

HPOI/BBO,[[CTBCHHI)IC KOMIIaHUN
MOTYT IIOTY9YUTDb BO3BPAT A0
OIIPENENIEHHOIO ITPOLIEHTa CBOUX
3aTpaT Ha IIpOM3BOACTBO B 3aBU-
CMOCTU OT CTPaHbl " yCHOBI/Iﬁ

Ascrpamust: Producer
Offset — BosBpar 10 40%
Pacxof0B Ha IPOU3BOJ-
CTBO GUIBMOB

JIbroTsl os
UHBECTOPOB

JIprorst 711 IPUBJIEYEHNIA KalluTanza
B ayIMIOBIM3ya/IbHbIC IIPOEKTDI, CHIVKE-
HIe HA/I0roobaraeMoro Joxonma niamn
IIpeNoCTaBJ/IEHNE HAJIOTOBOTO KpeAnTa

VIHBecTOpBI MOTYT IOMTYINTD
HaJIOTOBBIIT KPEIUT 3a B/IOXKEHME
B IIPOM3BOJCTBO, YTO CHIDKAET
MX HA/JIOT000 IaraeMblil JOXOT,

Kanama: Ha/morosblin
KpenuT B pasmepe 25 %
Ha OIUIaTy TPy/a B IIPO-
U3BOACTBE QUIBMOB

CHMKeHue Ha/IoTOB JI/IA KOMITaHMIA,
3aHMMAIOIMXCA PACIPOCTPaHEHNEM
¥ MapKeTHMHIOM IIPOJYKIINY, BK/TIOYas
BO3BpaT PacXofj0B Ha IPOJBUKEHIE

JIbroThl gis
RUCTpUOBIOTOPOB

JucTpuOBIOTOPHI MOTYYAIOT
HAJIOTOBbIE CKUIKY 3a IIPOJBI-
>KeHue PUIbMOB, PEKTaMbl U UX
pacmpocTpaHeHue

®paHIMA: HATTOTOBbIE
CKUJKI Ha PacXOfbl

Ha MapKeTVHT (pUIbMOB
U Te/IeBUeHNUA

[Toowpenne morpebIeHNs ayfIOBN3Y-
QIBHBIX IPOLYKTOB Yepe3 CHIDKEHIe
HAJIOTOB Ha [TOKYIIKY 11 POBOro KOH-
TEHTa WU BO3BPAT CPEJCTB 3a IIPHo6-
pereHue

JIbroTsI ois
noTpebuTene

IMoTpebuTreny MOTyT IOIYIaTh
Ha/IOTOBBbIe BBIYETDI MY BO3BPAT
3a ITOKYIKy I1(POBOr0O KOHTEHTA
mny 6UIeToB Ha GUIbMBI

CIHIA: cHI>KeHMe Hano-
TOB Ha IOKYIIKY I po-
BBIX (PMJIBMOB U cepua-
JIOB Yepe3 OHJIAIH-TI/IaT-

dbopmbl

HUcmounux: cocTaBneHo aBTOpaMI.

[Tpumeps! B Tab/1. 1 ZEMOHCTPUPYIOT Pa3HO-
o6pasyie IOAXO/OB K IO PXKKe My3eeB VU KY/Ib-
TYPHBIX IIPOEKTOB, YTO IOAYEPKMBAET BKHOCTD
HAJIOTOBBIX JIBTOT J/I51 COXpaHEHMs U HOIY/ISPH-
3aIM KY/IbTYPHBIX LIEHHOCTEIL.

Hanoeosvie nveomul 018 ayouosusyanvHoli
uHoycmpuu

AynyoBusyanbHas VHIYCTPYS UTPAeT JBOJI-
HYIO PO/Ib B 3KOHOMUKe U KynbType. C ofHOI
CTOPOHBI, 3TO KOMMePYeCKI MOIIHast MeXKIyHa-
pOIHas OTPaCiib, KOTOPas IPUHOCUT 3HAUNUTENb-
HbIe JIOXOJIbI 1 CO3[jaeT MHO>KECTBO PabOunX MeCT
JUIs1 BBICOKOKBa/IMUIIPOBAHHBIX PaOOTHNMKOB.

BecTHuk Nepmckoro yHueepcuteTa. Cepua «IkoHoMuKax. 2024. T. 19, N2 4

C mpyroil CTOpOHBI, OHA OKa3bIBaeT KY/IbTypHOE
B/IUsAHUE, GOPMUPYS UAEHTUIHOCTb Y MHEHMe
o0111ecTBa, pacpocTpaHss MHOPMAIVIO U CO-
JIeVICTBYSI Pa3BUTHIO KYIbTYPHOTO MHOTOOOpa-
sud (tabm. 2).

Hanpumep, B EBporie puibMbl 1 TenieBU3u-
OHHBbIE IIPOTPAaMMBbl CYUTAIOTCS BaXKHBIM MHCT-
pyMeHTOM (HOPMIUPOBAHNUS eBPOIIEIICKOI UJeH-
TUYHOCTH. JocymapcTBa 0CO3HAIOT 3Ty POJIb U aK-
TVUBHO IIOJEP>KUBAIOT CEKTOP, CTPEMSICh IIPENOT-
BPaTUTbh JOMVHJPOBaHNe 3apyOeKHbIX (0COOEHHO
aMepMKaHCKMX) KOMITAaHWIT, YTO MOXKET CHUSUTD
KY/IBTYPHO€ pa3HoOOpasye 1 IUIIopamsm. B pamkax
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EBpomeiickoro corosa Takyue Mepbl HallpaB/IeHbI
Ha 3alLIUTYy ¥ NPOJABIDKEHNE KY/IbTYPHOTO Hac/ie-
TS, 9TO OTPaKeHOo B mommuTyke EBporerickoit ko-
MMCCUN, IIPeyCMaTpUBAIOLeli CyOCUANY 1 Halo-
TOBbI€ JIbIOTHI /IS IIPOM3BOLUTENIEN ayANOBU3Y-
a7IbHOM IIPOAYKIIVIA.

Hanozosvie nveomol 0151 poiHka npoussedeHul
uckyccmea

CrumynupoBaHMe olepannii ¢ IpegMeTamu
VICKYCCTBA TaKXKe MO>KeT OBITb OTHeCeHO K cdepe
HOJIeP>KKM KpeaTVBHBIX MHAYCTPUIL, @ TOCYHap-
CTBa MOTYT VICIIO/Ib30BATh Ji/I1 9TOTO HAJIOTOBBII
MHCTpyMeHTapuii (Tab1. 3), mpuyeM Kak 110 OTHO-
IIEHNIO K IIEPBIYHOMY PBIHKY (IIpofiaka IIpousBe-
[leHMiT XyOXKHIIKaMI HalIpsIMYIO), TaK ¥ KO BTO-
pUYHOMY (TIepenpofaxa yepe3 ayKIIOHHbIE I0Ma
VI IVJIEPOB).

OcHOBHas Le/Ib COCTOUT B MOJIEPXKKe KY/Ib-
TYPHOTO Hac/Ieysi, CTUMY/IMPOBAHUN PasBUTHS
MEeCTHOTO MCKYCCTBA U CO3TaHuy 6oyee puBJie-
KaTe/IbHBIX YCIOBUIA /1S MHBECTULVIIA B 9Ty cepy.
Kpowme Toro, HeKoTOpbIe Ha/IOrOBBIE TbIOTHI MO-
TyT OBITH HAaIlpaBJ/IeHBI Ha CHVDKEHNE SKCIIOPTHBIX
OTpaHIYEHNI U TOBBIIIEHNe JOCTYITHOCTY VICKYC-
CTBa /1A IIMPOKOI ayAUTOPUIL.

Hanozosvie nv2omul Ha asmopckue npasa

ABTOpCKOe IIpaBo IpeCTaBsAeT COO0IT BIJ
VIHTEJUIEKTya/IbHOV COOCTBEHHOCTY, HaJle/LIFOLVI
aBTOPOB VICK/IFOUNTEIbHBIMY IIPaBaMy Ha VCIIOb-
30BaHMe CBOMX IPOU3BENEHUI. ITO BK/IIOYAET
IIPaBO Ha BOCIIPOU3BELEHNE, PACIIPOCTPAHEHNIE
U CO3[JaHIie IPOU3BOIHBIX PabOT. ABTOPCKOE PaBO
OXpaHsAeT OpUTMHAJIbHbIE IPOU3BENEHNA IUTEPA-
TYPBbI, UICKYCCTBa, MY3bIKM U JPYI1€ TBOpYECKIE
PaboTBI, IPENOCTAB/IAA BIafieIbl[aM BO3SMOXKHOCTb
KOHTPO/IMPOBATb VX VICTIO/Ib30OBaHME Y ITOTyYaTh [0-
XOJi B BUJie IAL[EH3MOHHBIX OTYVC/IEHNT (POSIITI),
32 KOMMEPYECKYI0 SKCIUTyaTalVIo IIPOU3BENEHMIA.

B psnie eBpoIeicKUX CTpaH BBeIeHbl HAJIOTO-
Bble JIBFOTHI /IS IIPaBOOO/IafiaTesnell, 4To TaKkxKe
MIOAEPXKUBAET Pa3BUTHE JAHHOTO HAIIPaB/ICHUS
KpeaTVBHbIX MHAYCTpUii (Tabm1. 4).

Hasorosble broTsl, cBsA3aHHbBIE C aBTOPC-
KUMM IIpaBaMM, UTPAIOT BaXXHYIO pOJIb B IOJ-
Jlep>)KKe TBOPYECKUX MHAYCTPMUIL, CIIOCOOCTBYs
CO3JJaHMI0 HOBBIX ITPOM3BENEeHNI B 00/1acTy UC-
KYCCTBa, MY3bIKU, JINTEPATYPbI U IPOrPaMMHOIO
obecrieueHns, a TAK>Ke MIOMOTAI0T aBTOPaM U TIpa-
BOOOIaIaTe/sIM 3aIUIIATh ¥ KOMMePI[MaTN31-
pOBaTb CBOM PabOTHI.

Ta6n. 3. Hamorossle IbroTHI A/1 phIHKA IIPOM3BEIeHNI NCKYCCTBA

Table 3. Tax Incentives for Art Market

Tun 1broTsI Omnucanne

IIpunuun paéorsl

IIpumep

CHinKkeHne
YUCTOM 1[eHbI

Hamnorosbie Bbr4eTs! Iy Komna- KoMIaHMM MOTYT BBIYMTATD JacTb
HUI, TIOKYHAIOMMX IPON3Befe- CTOMMOCTY ITPOM3BETEeHMIt U3 Halo-
[IPOM3BENEHMII HUS COBPEMEHHOTO UCKYCCTBA, Troo6maraeMort 6assl, eC/ii OHU BbI-
COBPEMEHHOTO YTOOBI BBICTABUTD UX HA IyO/IMKe CTAB/ISIIOT MX ITYO/IMIHO

DpaHuus: BEIYET B pasmepe /s
OT CTOMMOCTU IIPOU3BENEHUI
UCKYCCTBA B T€YEHNE 5 JIET, ECTIN
OHYI BBICTABJIEHBI Ha IIyO/INKe

MCKYCCTBA

CoxpaHenne  HamoroBble 1brotsl /s coxpa- Kommanmy, yaacTByromye B Ipuo6- @PpaHums: HATOTOBBI KPeJUT

KyJIbTYPHOTO  HEHM: Hal[MOHANbHBIX COKPO-  PeTeHMM HallMOHANbHBIX COKpOBUIL, B pasMepe 90 % oT cTomMocT

HaC/eus BIII BHYTPY CTPaHbI MOTYT TIOJTy4UTh HAJIOTOBbIE IBIOTH  0OBEKTA IPY YCTIOBUM, YTO OH
IpY YCTIOBUY IIYOIMYHOTO JOCTyHa [OCTYIIEH LIMPOKOIL Myb/nKe

CHImKeHme JIvrorst Ha HIIC u TamoskenHble [IpumensaioTca cHmkeHHble ctaBku  EC: cHukeHHble ctaBku HIIC

BaJIOBOJI IIeHbl ITONUIMHBL, CHYDKaromye ano- HJIC A npousBeneHnit CKyCCTBa, st HPOM3BEJieH NI, IpofiaBae-

yepes HIIC BYIO LieHy IIPOM3BEIeHNMI ICKYC- CO3[JaBaeMbIX XyIO>KHMKAMI U IIPO-  MbIX Xy/I0)KHUKAMU MM MX

¥ TAMO>KEHHBIE CTBa IaBaeMbIX Ha IEPBUYHOM pPBIHKE HaCeHUKaMU

JIBTOTBI

CBobopHbie Vickmiouenne u3 ynnatel Tamo- IIponsBefeHNsA MCKyCcCTBA MOTYT [IBesirjapust: CBOGOIHbIE TOPTHI

TIOPTEI xeHHbIX notwmH u HIC npu  XpaHUTHCS U IPOfaBaThest 6e3 B JKeHese 11 XxpaHeHMs Ipon3-

XpaHEeHUN HpOI/I3BeI[eHI/II7[ uc-

yI1aTbl Ha/JIOTOB B CBO6OJI[HI::IX
KYyCCTBa B CIIEIMA/IPHBIX 30HAX IIOPTaX, YTO CHVIKAET 3aTpaThl

BeI[eHI/II?I 6e3 YyIu1aTbl HaJIOTOB
Ha BBO3 1 BbIBO3

HUcmounuxk: coctaBneno aBTOpaMIL.
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Ta6n. 4. Haiorossle TbroTH Ha aBTOPCKYE IIpaBa

Kapnosa O. M., Typrenb U. .
Hanoroebie 1broTbl Kak MHCTPYMEHT CTUMY/IMPOBAaHMS Pa3BUTUS KpeaTUBHbIX MHAYCTPUI B PErMOHaNbHOMN...

Table 4. Tax Incentives for Copyright

Tumn nbrorer

Onucanne

IIpuHIUI paoTsI

IIpumep

OcBob6OXIEHME
OT HaJ/IOTa Ha JOXO/bl
OT aBTOPCKUX IIPaB

[TomHOE MIM YacTUYHOE
0CBOOOJKIEHE OT Ha/IoTa
Ha TOXOfIbl, ITO/TyY€HHbIE
OT aBTOPCKIUX IIPaB

ABTOpr MOTYT H€ IUVIaTUTDb HaJIOT
C TOXOA0B OT aBTOPCKMX IIpaB
10 OIIPENETIEHHOTO TVMNTA

VprmaHpust: ocBOGOXK/eHme
OT HA/IOTO06I0XKEH A [OXO-
TIOB JINIAl Xy 0>KHUKOB, TIJCa-
Tesell U My3bIKAaHTOB

Cxupku u pukcupo-
BaHHbIE HAJIOTOBBIE
CTaBKU

CrreninanbHble HaJTOTOBBIE
PEXUMBI € PUKCHPOBAHHBIMMU
CTaBKaMM /s JOXOZIOB

Dusydeckye MUIa MOTYT 00/IaTaThCs
HaJIOTOM II0 IIOHVDKEHHO puKcu-
POBaHHOJT CTaBKe Ha JJOXOJbI

Benbrus: pukcupoBaHHasA
CTaBKa Ha/IOTa Ha JI0XOJIbI
OT aBTOPCKVX IIPaB B pasMepe

OT aBTOPCKUX IIpaB

OT aBTOPCKUX IIpaB

15%

HbrOTHI)Ie HaJIOTOBbIE CTaBKI
I71S [OXOJ0B OT MHTEN/IEK-
TYaJIbHOIL COOCTBEHHOCTH,
BKJII0Yast aBTOPCKUE TIPaBa

«Kopobxum» nHTeIeK-
TyaJIbHOI COOCTBEH-
Hoctu (IP Boxes)

Kommanum u gacTHbie nna MOTyT
06/araTbCa HaJIOrOM I10 CHVUKEH-
HOJI CTaBKe Ha IOXO/Ibl OT MHTE-
l'IeKTya)'IbHOI/UI COBCTBEHHOCTH

Kump: 1broTs! Ha JOXOABI
OT aBTOPCKUX TIPaB B paMKax
IP Box

HUcemounuk: coctaBneno aBTOpaMI.

Hanozosvie nvzomul 015 Oestmerneti UCKYccme

7151 ToppIepyKKY 11 PasBUTISA KY/IBTYPHOM ce-
PbI, COXpaHEHNs HAIMOHAIbHOTO KYIbTYPHOTO
HaCTIe[MA CTPaHbI TAKXKE VICIIO/Ib3YIOT HA/IOTOBbIN
VHCTpyMeHTapuii (Tabm. 5).

Ilepeuncnennble MePhI NOAEPXKKI IIOAYEP-
KMBAIOT Ba)KHOCTh JaJIbHENIINX MCCIeTOBaHMI
Y1 pa3paboTKy Mep, KOTOpbIe CIOCOOCTBYIOT Oortee
ITyOOKOI MHTErpaluy KpeaTUBHbBIX MHAYCTPUit
B HallMOHAJIbHYI0O 9KOHOMMKY. OTU HaJOrOBbIe
JIbTOTHI HAIIPABJIEHbI HA CTUMYIVPOBAHME U TIOfI-
TIep>KKY TBOPYECKOII IesATe/IbHOCTY, ObecredeHre
(bVHAHCOBOT OJIEPKKY XYJIO>KHVKOB, TIVCATETIelt,
MY3bIKaHTOB U IpYTUX IIPEeJCTaBUTEIIEN TBOPYE-

CKUX npodeccuii, KOTOpble IMEIT HecTabuIb-
HBIJI JOXOZ ¥ MeHee 3alMIeHbl 9KOHOMUYIECKN
II0 CPaBHEHMIO C APYTUMM yYaCTHUKAMU PbIHKA.

YHuBepcanbHbIv noaxon

Hanozosvie nveomut 07151 KpeamusHoLx uHOYy-
CMpuii 8 cMmpaHax 61uicHe20 3apybexncvs

B Keipreisckoit Peciybnuke pnst ctumynm-
pOBaHUA pa3sBUTUA KpPeaTUBHBIX MHJYCTPuUil
paspaboTaHa ¥ BHEIPAETCSA CUCTEMA Ha/IOTOBBIX
JIbTOT, HAIIpaB/IEHHBIX Ha CHIKeHMe Ha/IoTOBOI
U CTPAaxOBOJl HaIPy3Ky Ha MpPeANpUATUA 3TOTO
CeKTopa.

Ta6n. 5. Hajorosble NbroThI 1A esiTeneil MCKyCCTB

Table 5. Tax Incentives for People of Art

Tun 1brors:

Onucanne

IIpunuun paéorel

IIpumep

HIC-nbrotsr

Cumkenne craBky HIIC mmm ocBo60-

HPI/IMCHGHI/IC CHIV>KEHHbBIX CTaBOK

EC: camxenune HIIC nns

BEC X[ieHye OT Hajora [yisi KynbTypHbeix HJIC Ha Ky/IbTypHBIe MEPONIPUSTISL  OM/IETOB Ha KY/IbTYPHbIE
YCIIYT ¥ TOBApOB, HAIIPAB/IEHHbIX HA  (BBICTABKM, KOHIIEPTHI), HA IPO-  MEPOIPUATYA M BBICTABKU
MIOAeP>KKY MCKYCCTBA M KyJIbTYPBl XKy IIPOM3BEI€HMIT ICKyCCTBa

OcBoboxpaenne  OcBobOXHeHNME OT IOZOXOFHOTO  [lesTenu UCKYcCTB 0cBOOOXKAa-  VIpaaHAus: MOITHOE OCBO-

OT IOJJOXO/JHOTO ~ HAJIOTa JUIS aBTOPOB, KOMIIO3UTOPOB, IOTCSA OT HAJIOTa Ha IOXOHBL, ecli  G0XKIeHue OT Ha/loroo6-

HaJIora JjiAd XyIOXXHVKOB M CKy/IbIITOPOB IIPM  MX pabOThI IPU3HAHDI KY/IbTYPHO JIOXEHNS JOXOJOB JIA

XyZO>XHMKOB COOJIIONEHNM YC/IOBUI KYIbTYPHO  3HAYVMMBIMU aBTOPOB, XY/JO’)KHUKOB
3HAYMMOCTY UX NTPOU3BEEHMI U KOMIIO3UTOPOB

TeaTtpanbHble Hanorosbie 1broTe 1 TeaTpanb- TeaTpalbHble KOMIIaHUM U OpKe-  Bermko6putanus: Theatre

U OPKECTPOBBIE  HBIX ¥ OPKECTPOBBIX IIOCTAHOBOK,  CTPBI IIOTYYal0T KOMIIEHCAIIVIO Tax Reliefu Orchestra Tax

HAJIOTOBBIE JIbTOTHI CTUMY/IMPYIOIIE MHBECTULINN 33 YacTb 3aTpaT Ha IIOCTAaHOBKY  Relief myist mopmep xxm

B BerkobpuTanym v HOpep KKy Ky/IbTYPHBIX IIPOEKTOB 1 IPOM3BOACTBO, CHIDKAS TEM TeaTpabHBIX ¥ My3bIKa/b-

CaMbIM QJMHaHCOBbIC pucCKN

HBIX IIPOEKTOB

HUcmounux: cocTaBneHo aBTOpaMI.
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Ta6n. 6. Hanorosslie u ctpaxoBble mpedepeHIuy s pesuieHToB [lapka KpeaTUBHBIX MHAYCTPUI

Table 6. Tax and Insurance Preferences for the Residents of Creative Industry Park

CraBka, % 1mo rogam
Tun 16roThI IIpumeyanue
2023-2024 2025-2026 €2027
Harnor ¢ Beipydxnu 0,5 1,0 2,0 Bsamen Hanora Ha ipu6sutb, HIIC 1 Hanora ¢ mpopgax
CrpaxoBble B3HOCHI
0,0 0,0 0,0 [TonHOe 0CBOOOK/IEHME OT YIIAThI BSHOCOB
(pabotoparenn)
CrpaxoBble B3HOCHI 12.0 12.0 12.0 CraBKa CHIDKEHa II0 CPaBHEHMIO € O0IIeyCTaHOBIEHHO
(paboTHMKM) ’ ’ ’ (17,25%)

HUcmounux: cocTaBneHo aBTOpaMI.

OCHOBHOI MeXaHU3M NPENOCTABIEHNS TIpe-
depenunit peamsoBaH yepe3 [lapk kpeaTnBHBIX
unpyctpuit (ITIKNM), pesumeHTs KOTOPOTO HOTY-
YalT 3HAYUTE/IbHbIE HAJIOTOBbIE M CTPAXOBbIE
NBrOTBI'. DT Mephbl BKIIOYAIOT 3aMEHY Tpaju-
IIVIOHHBIX HayoroB Ha npu6eb, HIJC u Hamora
C PO HAIOTOM C BBIPYYKM, KOTOPBIT OymeT
nocreneHHo ysemndeH ¢ 0,5% B 2023-2024 1.
10 2% c 2027 1. B Tab1. 6 mpepcTaBieHa jeTanu-
3al/is1 OCHOBHBIX HAJIOTOBBIX ¥ CTPaXOBBIX IIpe-
depenmit, npefocTapsieMbix pesugeHTam [TKI.

OmnucaHne NpefoCcTaB/IeHHbIX JIbTOT IO TBEP-
xpmaet crpemnenne Keipreisckoit Pecriybmmkn
CO371aTb OTarONPYATHDIE YCIOBYS I Pa3BUTHS
KpeaTVBHbIX MHIYCTPUIL.

B Kasaxcrane ¢ 2024 r. BBO#ATCA CYyILIECT-
BEHHbIE I3MEHEHVA B HAJIOTOBOM PEry/IMpOBaHNM,
HaIlpaB/IEHHbIE HA MTOAJEPXKKY M CTUMY/IMPOBaHEe
KpeaTVBHBIX MHAYCTpUil. B pamKax nmopydyenus
npe3njieHTa CTpaHbl MMHMCTEPCTBO KY/IBTYPbl
¥y MHPOPMAIVM COBMECTHO C MUHUCTEPCTBAMMI
HAIVIOHAIbHOI 9KOHOMMKY ¥ (PMHAHCOB paspa-
00Tas10 KOMITIEKC HaJIOTOBBIX Mep, KOTOpbIe Ipefi-
YCMaTpUBAIOT 3HAYUTE/IbHOE CMATYEHNE HAJIOTO-
BOJI HarPy3KM [Is MIPEeAIPUATUI, paboTaomux
B KpeaTMBHOM CeKTope”’.

B coOTBeTCTBUM C HOBBIMU ITOJTOXKEHUSIMU
40 BUMIOB IIPEeIIPUHIMATEIbCKON IeATEIbHOCTH,
OTHOCAIIMXCA K KPEaTMBHON MHAYCTPUN, CMOTYT

(YHKUMOHNMPOBATH B PaMKaX CIIEIVaTIbHOTO HaJIO-
TOBOTO PE&XMMa PO3HIYHOTO HajIora. ITOT PeXXUM
IpefnoaaraeT 0CBOOOXK/eHIe TIPENIPUATAIL OT
YIUIaThl KOPIIOPAaTMBHOTO IOJOXOJHOTO HAJIOTa,
VIHVIBYJTya/IbHOTO ITOJOXOJHOIO HajIora ¥ Hajiora
Ha T06aB/IeHHYI0 CTOMMOCTD. BMecTo 3TUX Tpa-
IVIVIOHHBIX HAJIOTOB BBOJUTCA €IVMHBIN HaJIOL,
CTaBKa KOTOPOTo Bapbupyerca oT 2 1o 4% pia
VHIVIBUYa/IbHbIX IIPENIIPYHYIMATENIEN Y COCTaB-
nAeT 8 % 111 TOBApUILECTB C OTPAHNYEHHON OT-
BETCTBEHHOCTbIO. TakasA 3aMeHa NpM3BaHA CHU-
3UTD aIMVHVICTPATUBHYIO U (PUHAHCOBYIO HATPY3KY
Ha NPeAIpUATUA, YIY4LIUB YCIOBUA A UX yC-
TOMYMBOIO Pa3BUTHA.

3AK/TIOMEHUE

ViccnemoBaHue ombITa eBpONENCKUX CTPaH,
CIHIA n crpan CHI' geMoHCTpupyeT, 4TO Hajo-
rOBbI€ JIbTOTbI, HAIIPAB/IeHHbIE Ha IIO/IEP’KKY Kpe-
aTMBHBIX MHIYCTPUIL, ABMAIOTCA BaXXHBIM UH-
CTPYMEHTOM He TOJIbKO i1l CTUMY/NIMPOBAaHUSA
5KOHOMMIYECKOTO POCTa, HO U /IS MO/ AEeP>KKI
KY/IBTYPHOTO U COLMa/lbHOTO passutusa. Kpea-
TUBHbIE MHIYCTPUM B 3TUX CTPaHaX aKTMBHO
pasBMBaIOTCA O/arofapst r’MOKUM HaJIOTOBBIM
MeXaHN3MaM, KOTOpbIe YIUTHIBAIOT CIeUPUKY
JIeATEIbHOCTY TBOPYECKUX IPENIPYATHI, VX Pu-
HAHCOBBbIE OTPAHNYEHNMs U HOTPEOHOCTD B IOJ-

' Inst pescuma TTapka KpeaTHBHBIX MHAYCTPUIT B PAMKaX HAJIOTOBOTO 3aKOHOJATE/NIbCTBA U CTPAXOBBIX B3HOCOB IIPEX-
ycMoTpeHs! npedepenuny // OdunmanbHelii caiit MuHuCTepcTBa 9KOHOMUKM 1 KomMepiyy Kvipreisckoit Pecry6mvkn.

URL: https://clck.ru/3EhemX (nata obpamjenns: 25.09.2024).

> Ins kpeamueroii napyctpun Kasaxcrana cMaAraunyu Hajporoobmoxenue // Oduumanbhblil caiitt MyHMCTepCTBa
KynbTypbl 1 nadopmarym Pecriyormmku Kasaxcran. URL: https://clck.ru/3EhfaZ (mara obparenns: 25.09.2024).
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HanoroBblie NbroTbl Kak WHCTPYMEHT CTUMY/IMPOBaHNA pa3BUTUA KPE€aTUBHbIX MHAYCTPMVI B perMOHaanon...

Iep>KKe Ha Haya/IbHbIX 9TallaX pasBUTHA. BaxHo
OTMETHTD, YTO TaKye Mepbl TPEOYIOT TIIATeTbHOM
aflaliTalliMt B POCCUIICKOM KOHTEKCTe, Ifie CIIe-
1 QKa 3aKOHOJATeTbCTBA VI 3HAYNTEIbHBIE pe-
TMOHAJIbHBbIE Pa3/IN4MA CO3[AI0T JOIOMTHUTENb-
HbIe BBI3OBBI 151 3¢ (eKTUBHOI HOJIEP>KKI Kpe-
aTMBHBIX CEKTOPOB.

B Poccum ceropgnsa Mepbl HaJl0OTOBOM IOJ-
IEp>KKU IJIA IPeIpUATIUI KpeaTUBHOTO CeKTOpa
IPEOCTAB/ATCA Ha PETMOHATIbBHOM YPOBHE, YTO
IPUBOAUT K HEOHOPOLHOCTY ¥ JUCIPOIOPLIMAM
B Pa3BUTUY KpeaTVBHBIX MHAYCTpuil. Hambonee
O/1arONIPVATHBIN HaJIOTOBBIN K/IVIMAT CIIOXKVJICS
B TaKUX permoHax, kak Mocksa, CankT-Ilerep-
Oypr, Peciy6nuka Tarapcran, Peciy6mka Caxa
(SIxytus), Kpacuosipckmii kpait, HoBocubupckas,
Tomckas, ViBanoBckas, benropopckas, Huxero-
porckas, Kocrpomckas, CeeppioBckas, YIbsAHOB-
ckas, TromeHckast, Opnosckas, Kamnunrpaackas,
Acrpaxanckas, Hosropopckas, Bonoropckas, Ye-
NAOMHCKast ¥ ApxaHrenbckas obmacty. OgHako
JlaZIeKo He BCe pernmoHbl Poccun B monmHoit Mepe
VICTIOTIb3YIOT BO3MOXKHOCTH Ha/IOTOBOTO 3aKOHO-
JaTeNnbCTBA 1A MOJIEPXKKYM KPeaTMBHbIX MH]TY-
CTpUiL. DTO CO3[jaeT 3HAUYMTENbHBIN ACcOaTaHC
B Pa3BUTHUM CEKTOPA HA HAlMOHA/IbHOM YPOBHE,
4TO TpebyeT [ja/bHENIIero COBepIIeHCTBOBAHIS
Ha/IOTOBOJI IIONIMTHKY 11 6071ee IIVPOKOTO PacIpo-
CTPaHEHNs YCIIEUIHbIX PeTMOHAIbHBIX IPAKTHK.

OpnHOJ11 13 K/TI0UeBbIX peKOMEHIALINIL, HallpaB-
JICHHBIX Ha YCTpaHEeHMe CYIeCTBYIMINX Ipoo-
7ieM, fABNIAETCA BBeNEHMe YHUQPUIMPOBAHHBIX
HAJIOTOBBIX JIBTOT Ha (efiepa/bHOM YpOBHE. ITO
MI03BOJIUT YCTPAHUTD PeTMOHA/IbHbIE AMCIPOIIOpP-
VM, CO3/IaTh €VHbIE U IIPefiCKa3yeMble YCTI0BUA
IUIsL BCeX CyOBEKTOB KpeaTMBHOM SKOHOMMKIA,
BHE 3aBUCVMOCTY OT UX Teorpaudeckoro Io-
NO>KeHVA. YHUUKALUA KpUTEPHEB IIPeSOCTaB-
JIeHVSI HAJIOTOBBIX JIIOT CIIOCOOHA He TOIbKO

CMUCOK UCTOYHUKOB
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CHVBUTD a]M/HVICTPATVBHYIO HarPy3Ky Ha IIpef-
IpUATHA, HO ¥ 00€CIIednTh IPO3PavHOCTb 1 JO-
CTYIIHOCTb HaJIOTOBBIX Npedepentmit. Kpome toro,
yHU(UIVMPOBaHHbIE CTAaHAAPTHI YIIPOLIAIOT IPO-
11ecC KOHTPOJISL ¥ MOHUTOPUHTA 3¢ (PeKTUBHOCTI
Mep HaJIOTOBOJI TIOAIeP>KKI, YTO ITOBBIIIAET UX
Pe3y/IbTaTUBHOCTD.

[ToMuMO 3TOTO, BaXXHOI MEPOI MOAAEPKKI
MO>XKeT CTaTh pa3paboTKa CIelMaJIbHOrO Hajo-
TOBOTO PE&XXIMa JI/IA KOMITAHWII KpeaTVBHOTO CeK-
Topa. B ycnoBusx, Koria KpeatyBHbIe HAYCTPUN
JacTO CTAIKMBAITCA C (PMHAHCOBBIMU TPYLHO-
CTAIMM Ha Ha4ya/IbHBIX 9TAllaX CBOEr0 PasBUTHA,
TaKOJ PEXMM MOXXeT BK/IIOYATh ITOHVDKEHHYIO
CTaBKy HaJIOTa Ha IPVObIIb, 0OCBOOOXK/IEHNE OT Ha-
jIora Ha J0OaB/IEHHYIO CTOMMOCTD Ha KY/IbTYPHbIE
Y TBOpYECKME IPOAYKTHI, a TAK)Xe HaJIOTOBBIE
KaHUKY/IBI A1 cTapTanos. Crennani3upoBaH-
HBIl HaJIOTOBBINI PEXMM IO3BOUT HE TONBKO
HOAJEeP>KMBATD CYIIECTBYIOIIME IPeAIpUATIS,
HO VI CTUMY/IVPOBATh ITOSIB/ICHYIE HOBBIX IHULY-
aTuB, 4TO OyZeT CII0COOCTBOBATD Pa3BUTHIO VH-
HOBAIVIi, KyJIbTYPHOTO pasHO0O0Opasus u ynyd-
IIEHVI0 KOHKYPEHTOCIOCOOHOCTY POCCUIICKOI
9KOHOMMVKY Ha MMPOBOM DPbIHKE.

Takum o6pasom, i 3¢ eKTNBHOTO pasBu-
TV KpeaTUBHBIX MHAYCTpuii B Poccun Heobxonu-
MO BHeJIpeHIe COalaHCHPOBAHHOI U MPOJyMaH-
HOJI Ha/IOTOBOJ ITOJIUTUKY, KOTOpasi yIUThIBAET
KaK MeX/TYHApOJIHBII OIIBIT, TAK VI HAL[IOHA/IbHbIE
0coOeHHOCTH. YHM(UIMpPOBaHHbIE Mepbl Ha de-
Jlepa/IbHOM YPOBHE B COYETaHMM C LieJIeHaIpaB-
JIEHHBIMM JIBTOTaMI JJIS1 OTAETIbHBIX CeKTOPOB
II03BOJIAT CO3/aTh OJIarOIPUATHDIE YCTIOBYIS IS
POCTa KpeaTVBHBIX MHYCTPUIL, YTO, B CBOIO OYe-
penb, 6ymeT crioco6CTBOBATh MX MHTETPAaLVIN
B HAIVIOHAJIbHYI0 9KOHOMUKY ¥ YKpeIICHNIO
nosunuii Poccun Ha MeXXIyHapOgHOI apeHe Kpe-
aTMBHBIX PHIHKOB.
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	ВВЕДЕНИЕ
	Креативные индустрии становятся ключевыми драйверами роста и конкурентоспособности в современных экономиках, в том числе в России. В российском контексте креативные индустрии обладают потенциалом для диверсификации экономики, уменьшения зависимости от сырьевых ресурсов и усиления культурного влияния на мировой арене [1].
	Несмотря на признание стратегической важности креативных индустрий, существует значительная географическая неоднородность их развития в различных регионах России. Это свидетельствует о том, что текущие меры поддержки могут быть недостаточно эффективными или адаптированными к специфическим условиям регионов. Основная проблема, которая рассмотрена в данном исследовании, заключается в отсутствии подхода к налоговой поддержке креативных индустрий, что приводит к диспропорциям в их развитии.
	Развитие креативных индустрий долгое время сталкивалось с рядом системных проблем [3], таких как недостаток институциональной поддержки и отсутствие законодательных механизмов, ограничивавших возможности для их устойчивого роста; в последние годы ситуация начала меняться. Изменения связаны с признанием стратегической важности креативных индустрий в рамках национальных целей развития, обозначенных в Указе Президента РФ от 21.07.2020 № 474. Введение Концепции развития креативных индустрий в 2021 г. знаменует собой начало нового этапа, направленного на укрепление нормативно-правовой базы и создание благоприятных условий для формирования креативных экосистем [4].
	Творческие индустрии в России представляют собой динамичный и быстрорастущий сектор экономики, охватывающий широкий спектр видов деятельности, включая дизайн, медиа, информационные технологии (ИТ), архитектуру и культурное наследие. Эти сферы все чаще признаются ключевыми драйверами экономической диверсификации, инноваций и культурного развития как для страны в целом, так и для регионов в частности. Проведенное в 2023 г. исследование Агентства стратегических инициатив (АСИ) показывает, что креативный сектор вносит около 4,87 % в ВВП России, что эквивалентно более 12,6 трлн руб. дохода, в нем задействовано более 1,5 млн сотрудников в различных подсекторах. Вместе с тем в половине регионов России креативные индустрии оказывают минимальное влияние на валовой региональный продукт (ВРП), так как их вклад в экономику оказывается ниже уровня занятости в этих секторах. Исключение составляют Санкт-Петербург, Тюменская, Новосибирская и Калининградская области, где креативные индустрии создают продуктс высокой добавленной стоимостью, что свидетельствует о значительном экономическом потенциале этих регионов в данном секторе. Наблюдаемая географическая неоднородность косвенно говорит о разных условиях развития креативных индустрий на региональном уровне [2].
	Принятие Федерального закона от 08.08.2024 № 330-ФЗ «О развитии креативных (творческих) индустрий в Российской Федерации» представляет собой значимый этап в институционализации креативной экономики, обеспечивая правовую основу для систематической государственной поддержки этой сферы. Закон
	устраняет ранее существовавшую фрагментацию регулирования, предоставляя единые инструменты развития креативных индустрий (финансовые, имущественные и образовательные). Существенное значение имеет также расширение полномочий регионов по адаптации мер поддержки с учетом их специфики, что позволяет интегрировать креативные индустрии в экономическую структуру страны более эффективно и целенаправленно.
	Потенциальные преимущества реализации мер налоговой поддержки выходят за рамки отдельных предприятий и распространяются на всю экономику [6]. Стимулируя рост в креативных отраслях, эти меры могут содействовать региональному экономическому развитию, сокращать экономическое неравенство и повышать глобальную конкурентоспособность России в креативной экономике. Кроме того, хорошо продуманная налоговая политика может помочь в привлечении и удержании творческих талантов в стране, тем самым способствуя созданию яркой и инновационной культурной экосистемы.
	Кроме того, закон предусматривает создание единого федерального реестра субъектов креативных индустрий, что способствует улучшению координации и мониторинга их деятельности. Введение открытого перечня видов креативных индустрий, который учитывает активное развитие новых форм деятельности, позволяет гибко реагировать на измененияв экономической среде и поддерживать инновации.
	Таким образом, введение единого подхода к налоговой поддержке не только упростит административные процедуры и снизит барьеры для входа на рынок, но и станет важным шагом в создании благоприятной экосистемы для развития креативной экономикив России.
	Закон закрепляет значимость креативных индустрий как самостоятельного сектора экономики, который способен стать важным драйвером ее развития благодаря усилению инвестиционной привлекательности и созданию условий для экспорта продуктов с высокой добавленной стоимостью. Это свидетельствует о стратегическом переосмыслении роли креативных индустрий в контексте национальной экономики, что соответствует задачам, поставленным в рамках национальных целей развития, и может значительно способствовать устойчивому и динамичному росту экономики России. Отметим, что на сегодняшний момент достаточно сложно проводить статистический анализ, связанный с деятельностью предприятий креативных индустрий, так как зачастую отсутствует информация о фактическим виде деятельности таких предприятий [5].
	Цель исследования заключается в анализе существующих механизмов налоговой поддержки креативных индустрий в России и за рубежом для выявления эффективных практик, которые могут быть адаптированы для создания устойчивой и унифицированной системы налоговых льгот в российских условиях.
	Для достижения поставленной цели решены следующие задачи:
	1) проведен сравнительный анализ налоговых льгот для креативных индустрий в различных странах с акцентом на успешные практики;
	2) сформирован набор рекомендаций по разработке налоговых льгот для креативных индустрий в России;
	3) предложены рекомендации по использованию налоговых льгот для креативных индустрий в России.
	В свете принятия данного закона создаются предпосылки для формирования подхода к предоставлению мер налоговой поддержки предприятиям креативного сектора. Закон обеспечивает также необходимую правовую основу для разработки и систематизации мер налоговой поддержки, что особенно важно в условиях разнородности существующих на региональном уровне программ и механизмов.
	В данной статье используются такие понятия, как «креативная индустрия», «креативный продукт», «субъект креативной индустрии», «креативный кластер» и «меры государственной поддержки в сфере креативных индустрий», трактующиеся в соответствии с Федеральным законом «О развитии креативных (творческих) индустрий в Российской Федерации».
	– развитость креативной экономики – креативные индустрии играют значимую рольв национальной экономике (например, Великобритания, Франция, Ирландия);
	Данная работа включает в себя литературный обзор, в рамках которого рассматриваются теоретические подходы и эмпирические исследования, посвященные креативным индустриям и мерам их поддержки.
	– наличие сформированных налоговых льгот, действующих на национальном уровне, с целью поддержки креативных индустрий;
	– географическое и культурное разнообразие – страны Европы, Азии и СНГ включены в исследование для учета различных подходов к развитию креативных индустрий;
	МЕТОДОЛОГИЯ
	– доступность законодательных актов и научных исследований, необходимых для полноценного анализа.
	В рамках данного исследования применен комплекс методов, направленных на всесторонний анализ механизмов налогового стимулирования креативных индустрий в различных странах. Основными методами стали контент-анализ нормативно-правовых актов, сравнительный анализ зарубежного опыта,а также анализ отечественного законодательства и существующих барьеров в налоговой поддержке креативного сектора.
	В рамках сравнительного анализа изучались налоговые стимулы для креативных индустрий в различных юрисдикциях. Особое внимание уделялось освобождению от НДС, предоставлению налоговых кредитов и другим льготам, направленным на поддержку театральных постановок, аудиовизуальной продукции, рынка произведений искусства и авторских прав. Такой подход позволил не только идентифицировать успешные инструменты поддержки, но и оценить возможность их применения в российских условиях.
	Контент-анализ нормативно-правовых актов и научных источников использован для изучения законодательных инициатив в области налоговой поддержки креативных индустрий. На этом этапе особое внимание уделялось мерам по снижению налоговой нагрузки, включая освобождение от налога на добавленную стоимость (НДС), налоговые льготы для аудиовизуальных проектов, а также меры по стимулированию сохранения культурного наследия. Этот метод позволил детализировать существующие механизмы налоговой поддержки и оценить их влияние на развитие креативных индустрий в зарубежных странах.
	Анализ отечественного опыта включал изучение действующего в России законодательства и оценку текущего состояния креативных индустрий. Основное внимание было уделено выявлению существующих барьеров в налоговой поддержке, таких как сложность административных процедур и недостаточная развитость механизмов поддержки частного сектора. Это позволило определить направления, требующие дальнейшего развития и совершенствования в контексте российской правовойи экономической специфики.
	Сравнительный анализ зарубежного опыта позволил выявить наиболее эффективные практики в странах с развитой креативной экономикой, таких как Великобритания, Франция, Ирландия, а также в государствах СНГ. Страны для анализа были выбраны на основе следующих критериев:
	Для обеспечения достоверности полученных результатов использованы официальные законодательные акты, статистические данные и научные публикации. Применение метода контент-анализа и сравнительного анализа позволило систематизировать данные и выработать рекомендации по совершенствованию системы налоговой поддержки креативных индустрий в России с учетом успешного опыта зарубежных стран.
	ИССЛЕДОВАНИЕ
	Освобождение от налогообложения отдельных видов творческой деятельности также способствует общему развитию креативных индустрий, формируя благоприятные условия для работы отдельных отраслей.
	Зарубежный опыт
	Анализ зарубежного опыта налоговой поддержки креативных индустрий показывает разнообразие подходов, которые могут быть условно сгруппированы в три основные категории: налоговые льготы, стимулирующие инновации и развитие, поддержка через освобождение от налогообложения отдельных видов деятельности, а также комплексные программы поддержки на уровне государств.
	3. Комплексные программы поддержки на уровне государства. Государственные программы, направленные на поддержку креативных индустрий, нередко включают налоговые льготы в качестве важного инструмента стимулирования их развития. В странах Европейского союза реализуются инициативы, направленные на достижение баланса между мерами по предотвращению налогового уклонения и стимулированием экономической активности в креативных отраслях [9]. Эти программы интегрируют не только налоговые стимулы, но и различные формы государственной помощи, которые способствуют развитию креативного сектора.
	1. Налоговые льготы, стимулирующие инновации и развитие. Критический анализ, проведенный X. Dai и соавторами [7], подчеркивает как историческую, так и современную роль налоговых льгот в поддержке креативных индустрий, особенно в условиях цифровизации экономики. Авторы приводят пример Китая, где налоговые стимулы играют ключевую роль в поддержке культурного развития, интеграции цифровых технологий в традиционные формы искусства и в создании условий для инновационного роста. Исследование акцентирует внимание на том, как налоговая политика может быть адаптирована для поддержки новых форм креативных индустрий и увеличения их экономического вклада.
	В Великобритании поддержка креативных индустрий осуществляется в рамках комплексного стратегического подхода, который включает налоговые льготы, субсидии и другие формы государственной помощи, направленные на поддержку театров, киноиндустрии и культурных проектов [10]. Эти меры рассчитаны на привлечение инвестиций и создание условий для устойчивого роста креативной экономики [11].
	2. Поддержка через освобождение от налогообложения отдельных видов деятельности. Другой значимый подход – освобождение от налогообложения доходов, связанных с креативной деятельностью. Так, в Ирландии действует освобождение от подоходного налога для художников и писателей, что позволяет им сосредоточиться на своей профессиональной деятельности без дополнительной налоговой нагрузки [8]. Аналогичные меры применяются в ряде стран Европейского союза, где освобождение от налога на добавленную стоимость на культурные и творческие продукты способствует их более активному производству и распространению. В Великобритании и США налоговые льготы для театральных постановок играют значимую роль в поддержке креативных проектов, снижая налоговое бремя для создателей театральных и кинопостановок.
	Значительный вклад в изучение механизмов налогового стимулирования креативных индустрий внесла работа “Tax Incentives asa Creative Industries Policy Instrument” [12]. В данном труде систематизированы налоговые инструменты, которые могут быть использованы для содействия развитию креативного сектора в различных странах. Автор подчеркивает важность разработки унифицированных механизмов налоговой поддержки, которые учитывают специфику креативной деятельности и могут быть адаптированы к национальным условиям. Это исследование особенно важно для нашего анализа, поскольку позволяет глубже понять, как учитывать специфику деятельности предприятий креативных индустрий при разработке мер налоговой поддержки и как они могут быть адаптированы к российским условиям.
	2. Недостаточность проработки нормативно-правовой базы. Ряд исследователей обращает внимание на необходимость разработки и уточнения механизмов налогообложения, направленных на поддержку креативных индустрий. Так, А. Э. Курумчина отмечает важность разработки предложений по совершенствованию налоговых механизмов в этой сфере [14]. C. Глебова с соавторами акцентируют внимание на значимости внедрения налоговых преференций как ключевого фактора развития креативных индустрий [15]. Со своей стороны, Е. В. Васильева, А. В. Коршунов и Е. В. Останина подчеркивают недостаточность проработки нормативно-правовой базы в области налогообложения креативного сектора [16]. Е. В. Зеленцова отмечает, что в России креативные индустрии на данный момент не получают достаточной поддержки через льготное налогообложение, что указывает на необходимость разработки специализированных программ, учитывающих особенности российской культурной сферы и правовой системы [17]. И. В. Климова и Л. Н. Семеркова в своих исследованиях выделяют важность создания благоприятных условий, включая налоговые, для стимулирования роста креативного сектора и его связи с региональными инновациями [18].
	Рассмотрение данных налоговых инструментов дает возможность сформулировать предложения по унификации и оптимизации налоговой поддержки креативного секторав России, что, в свою очередь, будет способствовать созданию благоприятной экосистемы для развития креативных индустрий и усилению их вклада в национальную экономику.
	Российский опыт
	В обзоре российского опыта также можно выделить несколько ключевых направлений, отражающих специфику отечественных исследований и подходов к налоговой поддержке креативных индустрий.
	1. Проблема дисбаланса между государственной и частной поддержкой. Одной из ключевых проблем, выявленных в российских работах, является дисбаланс в распределении налоговых льгот между государственным и частным секторами. В исследовании «Культурные индустрии в России» [13] поднимается вопрос о том, что действующая налоговая система преимущественно благоприятствует государственным учреждениям, тогда как участие частного сектора и объемы частных инвестиций остаются существенно ограниченными. Данная асимметрия в распределении налоговых льгот и поддержки создает барьеры для частных инициатив, что негативно сказывается на общем развитии сектора. Кроме того, авторы отмечают, что неоднозначная нормативно-правовая база усложняет участие частного сектора в креативных индустриях. Отсутствие четко сформулированных налоговых льгот или адаптированных механизмов поддержки для частных организаций ограничивает возможности их участия и развития в этой сфере.
	Рассмотренные работы указывают на существование серьезных пробелов в российской системе налогообложения креативных индустрий и подчеркивают необходимость разработки и внедрения новых механизмов налоговой поддержки, однако авторы не углубляются в непосредственное проектирование подобного рода механизмов.
	3. Необходимость региональной адаптации налоговой политики. Исследователи, работающие с региональными кейсами, также подчеркивают актуальность налоговой проблематики в контексте развития креативных индустрий. Так, М. В. Высочина и И. И. Цветкова отмечают, что в Республике Крым система налогообложения не предусматривает специальных льгот или механизмов для креативных индустрий, которые могли бы снизить налоговую нагрузку на предприятия данного сектора. Авторы указывают, что несовершенство налоговой системы оказывает негативное влияние на экономическую ситуацию в регионе, что, в свою очередь, затрудняет развитие креативных индустрий [19]. В. В. Жохова и Н. А. Юрченко обращают внимание на аналогичные проблемы в Приморском крае, где налогообложение выступает одной из ключевых преград для развития предприятий индустрии моды. Авторы подчеркивают, что существующая система налогообложения характеризуется высокими налоговыми ставками и отсутствием государственной поддержки в виде налоговых льгот, что оказывает сдерживающее воздействие на развитие отрасли [20]. А. С. Ефимова и Н. В. Брюханова приходят к схожим выводам в своем исследовании, сосредоточенном на Южном федеральном округе, подчеркивая недостатки налоговой системы как одного из факторов, затрудняющих рост креативных индустрий в регионе [21]. Исследование Е. И. Пашининой с соавторами направлено на анализ правовой базы и риторики вокруг креативных индустрий в Саратовской и Ульяновской областях. Авторы отмечают отсутствие формального признания креативных индустрий в юридических документах, несмотря на наличие стратегий регионального развития, и также приходят к выводу, что меры налоговой и финансовой поддержки носят остаточный характер [22].
	2) индивидуализация налоговой политики для креативных индустрий с учетом их специфики, что может смягчить финансовую нестабильность этих отраслей;
	3) упрощение требований к налоговой отчетности и доступ к льготам, что позволит предприятиям сосредоточиться на своей основной деятельности;
	4) адресность налоговой поддержки, направленной на малые и средние предприятия, которые сталкиваются с более серьезными проблемами в доступе к ресурсам;
	5) введение особой категории налога на культурную и творческую деятельность, предполагающей снижение налоговых ставок на доходы от творческих работ [23].
	О. Е. Акимова и соавторы анализируют распределение и потенциал развития креативных индустрий в российских регионах, подчеркивая их значительные различия и предлагая как региональные, так и федеральные меры поддержки. В своем исследовании авторы проводят кластеризацию регионов по уровню развития креативных индустрий, выделяя наиболее и наименее креативные регионы, среди которых лидерами являются Москва, Санкт-Петербург и другие крупные города с развитой инфраструктурой [24].
	Таким образом, в России отсутствует унифицированный подход к налоговым стимулам. В результате этого наиболее развитые регионы, такие как Москва и Санкт-Петербург, получают больше налоговых преференций и государственных субсидий, тогда как малые регионы сталкиваются с дефицитом финансовой поддержки. Это усиливает экономический разрыв между центром и периферией и препятствует равномерному развитию креативных индустрий по всей стране.
	Г. Б. Паршукова и И. В. Рязанцева подчеркивают важность интеграции креативных идей в региональную экономику, на примере Новосибирска рассматривая следующие инструменты налоговой поддержки:
	4. Административные барьеры и сложность налогового администрирования. Еще одной проблемой является сложность налогового администрирования, связанная с получением налоговых льгот в России. А. П. Киреенко и Е. Н. Орлова рассматривают неэффективность существующих налоговых льгот, отмечая низкий спрос на них со стороны бизнеса и недостаточную развитость рынка интеллектуальной собственности. Авторы указывают и на административные трудности, такие как сложности с подачей заявлений на получение льгот и недостаточная информированность о доступных стимулах. В качестве решения они предлагают модель оценки экономической эффективности налоговых льгот и подчеркивают важность разработки налоговых мер, адаптированных к специфике креативных индустрий, включая вычеты на расходы, связанные с творческой деятельностью, ускоренную амортизацию оборудования и освобождение от налога на доходы от интеллектуальной собственности [25].
	1) налоговые льготы для поддержки творческих индустрий, включающие налоговые кредиты и льготы на инвестиции в культурные проекты;
	ОБСУЖДЕНИЕ
	Подходы к применению налоговыхинструментов для стимулированиякреативных индустрий
	Анализ нормативно-правовых актов и научных исследований позволил выделить два основных сценария налоговой политики в отношении предприятий креативной экономики.
	Универсальный подход основан на создании единой системы налоговых льгот, применимых ко всем субъектам креативной экономики, независимо от их отраслевой принадлежности. Основное преимущество данного подхода заключается в его простоте и эффективности с точки зрения налогового администрирования. Универсальные меры, такие как налоговые каникулы, сниженные ставки налога на добавленную стоимость или уменьшение налогана прибыль, могут быть распространены на широкий круг участников креативного сектора, что поможет снизить бюрократические барьеры и создать стабильные условия для их развития. Примеры применения универсального подхода можно наблюдать в ряде стран, где для продукции креативных индустрий используются общие налоговые стимулы, такие как сниженные ставки НДС или освобождение от налогообложения определенных видов доходов, связанных с творческой деятельностью.
	5. Инновационные подходы и налоговые льготы для творческих кадров. В работах многих исследователей можно встретить конкретные рекомендации по модернизации существующей налоговой политики в отношении предприятий креативного сектора. Так, Н. Викторова и Е. Евстигнеев пишут о необходимости создания инновационной налоговой системы, способствующей поддержке творческих кадров [26]. Они акцентируют внимание на том, что российская налоговая система должна быть приведена в соответствие с мировыми стандартами, чтобы поддерживать развитие кадров, информации и технологий. Авторы подчеркивают, что основой для перехода российской экономики к новой технологической среде являются творческие кадры, для которых важно создать персонализированную обучающую среду (Personal Learning Environment, PLE) [26].
	Несмотря на то что универсальный подход упрощает налоговое администрирование и создает широкие условия для роста креативного сектора, он может быть недостаточно эффективным для отдельных отраслей, которые нуждаются в специфической поддержке.
	Российские исследователи говорят о необходимости разработки более комплексных и адаптированных к креативному сектору налоговых мер, которые учитывают специфику индустрии и устраняют существующие барьеры. Опыт зарубежных стран демонстрирует, что детализированные правовые механизмы, поддержка частных инициатив и более простое налоговое администрирование могут значительно способствовать развитию креативных индустрий и привлечению инвестицийв эту сферу.
	Отраслевой подход предусматривает разработку целенаправленных налоговых льгот, учитывающих особенности и потребности отдельных отраслей внутри креативной экономики. Этот подход требует более глубокого понимания экономических процессов в каждой из отраслей, но позволяет точечно стимулировать развитие приоритетных сегментов. Например, в киноиндустрии широко используются налоговые кредиты для кинопроизводителей, предоставляющие им возможность компенсировать часть затрат на производство фильмов. В других отраслях, таких как театральное искусство или индустрия дизайна, применяются налоговые вычеты, предназначенные для сохранения культурного наследия или поддержки малых креативных предприятий. В европейских странах подобные меры включают налоговые льготы на создание аудиовизуальной продукции и сохранение архитектурных памятников, что позволяет стимулировать устойчивое развитие этих отраслей.
	Отраслевой подход обеспечивает более детализированное и целенаправленное воздействие на отдельные сегменты креативной экономики, что может оказаться особенно эффективным для тех отраслей, которые требуют специализированной поддержки. Тем не менее такой подход может быть связанс более высокими административными затратами и сложностями при его реализации.
	Отраслевой подход
	Налоговые льготы для музеев и объектов культурного наследия
	Налоговые льготы для музеев и объектов культурного наследия направлены на поощрение пожертвований, облегчение налогового бремени и стимулирование сохранения культурного наследия. Эти льготы не только поддерживают финансирование музеев, но и способствуют вовлечению граждан в поддержку культуры и искусства, создавая благоприятную среду для развития культурных институтов (табл. 1).
	Комбинация двух подходов представляется наиболее эффективной стратегией для создания устойчивой системы налоговой поддержки креативных индустрий. Универсальные меры могут быть использованы для снижения общего налогового бремени и создания благоприятной макроэкономической среды для всех участников креативной экономики. Одновременно с этим отраслевые инструменты позволяют предоставить более специфическую поддержку ключевым секторам, играющим ведущую роль в культурной и экономической жизни страны. Такое сочетание подходов позволяет достичь баланса между упрощением налогового администрирования и созданием условий для адресного стимулирования отдельных сегментов креативной экономики, что способствует их устойчивому развитию и повышению конкурентоспособности на мировом рынке.
	Табл. 1. Налоговые льготы для музеев и объектов культурного наследия
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	США: лимит вычета 50 %от базы налога; Нидерланды: 100 % для аннуитетныхпожертвований
	Налогооблагаемый доход на сумму уменьшается на сумму пожертвований
	Уменьшение налогооблагаемой базы на сумму пожертвований
	Налоговыевычеты для пожертвований
	Франция: налоговый кредит 66 % от суммы пожертвования, ограничение в 20 % от налогооблагаемого дохода
	Скидка с суммы налога пропорционально сумме пожертвований
	Снижение суммы налога, подлежащего уплате, на процентот пожертвований
	Налоговый кредит
	Австралия: полное вычитание рыночной стоимости объекта; Великобритания: скидка 30 % от стоимости
	Налоговые льготы за передачу культурных объектов в музеи
	Специальные налоговые льготы для пожертвований культурных объектов
	Специальные программы
	Нидерланды: освобождение от налога до €1500 в годи €4,50 в час
	Не облагается налогом вознаграждение волонтерам до установленного лимита
	Освобождение от налога на небольшие вознаграждения волонтерам
	Налоговые льготы дляволонтеров
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	Пример
	Принцип работы
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	Тип льготы
	Франция, Великобритания: объекты, переданные в музеи, освобождены от налога на имущество
	Владельцы объектов культурного наследия освобождаются от уплаты налога на собственность при передаче объекта музею на определенных условиях
	Освобождение от налога на имущество, переданного в долгосрочное пользование музеям
	Освобождение от налога на имущество
	ЕС: музей с некоммерческим статусом освобождается от обязательств по выплатам при перепродаже
	Музеи не платят за право перепродажи при покупке современного искусства
	Исключение из требований выплачивать долю от перепродажи современного искусства
	Освобождение от права перепродажи (droit de suite)
	Источник: составлено авторами.
	Табл. 2. Налоговые льготы для аудиовизуальной индустрии
	Table 2. Tax Incentives for Audiovisual Industry
	Пример
	Принцип работы
	Описание
	Тип льготы
	Австралия: Producer Offset — возврат до 40 % расходов на производство фильмов
	Производственные компании могут получить возврат до определенного процента своих затрат на производство в зависимости от страны и условий
	Стимулирование производства фильмов и телепрограмм, включающее возврат части расходов на производство и постпроизводство
	Налоговые льготы дляпроизводителей
	Канада: налоговый кредит в размере 25 % на оплату труда в производстве фильмов
	Инвесторы могут получить налоговый кредит за вложение в производство, что снижает их налогооблагаемый доход
	Льготы для привлечения капиталав аудиовизуальные проекты, снижение налогооблагаемого дохода или предоставление налогового кредита
	Льготы дляинвесторов
	Франция: налоговые скидки на расходына маркетинг фильмов и телевидения
	Дистрибьюторы получают налоговые скидки за продвижение фильмов, рекламы и их распространение
	Снижение налогов для компаний, занимающихся распространениеми маркетингом продукции, включая возврат расходов на продвижение
	Льготы длядистрибьюторов
	США: снижение налогов на покупку цифровых фильмов и сериалов через онлайн-платформы
	Потребители могут получать налоговые вычеты или возврат за покупку цифрового контента или билетов на фильмы
	Поощрение потребления аудиовизуальных продуктов через снижение налогов на покупку цифрового контента или возврат средств за приобретение
	Льготы дляпотребителей
	Источник: составлено авторами.
	Примеры в табл. 1 демонстрируют разнообразие подходов к поддержке музеев и культурных проектов, что подчеркивает важность налоговых льгот для сохранения и популяризации культурных ценностей.
	Например, в Европе фильмы и телевизионные программы считаются важным инструментом формирования европейской идентичности. Государства осознают эту роль и активно поддерживают сектор, стремясь предотвратить доминирование зарубежных (особенно американских) компаний, что может снизить культурное разнообразие и плюрализм. В рамках Европейского союза такие меры направлены на защиту и продвижение культурного наследия, что отражено в политике Европейской комиссии, предусматривающей субсидии и налоговые льготы для производителей аудиовизуальной продукции.
	Налоговые льготы для аудиовизуальной индустрии
	Аудиовизуальная индустрия играет двойную роль в экономике и культуре. С одной стороны, это коммерчески мощная международная отрасль, которая приносит значительные доходы и создает множество рабочих мест для высококвалифицированных работников. С другой стороны, она оказывает культурное влияние, формируя идентичность и мнение общества, распространяя информацию и содействуя развитию культурного многообразия (табл. 2).
	Налоговые льготы на авторские права
	Авторское право представляет собой вид интеллектуальной собственности, наделяющий авторов исключительными правами на использование своих произведений. Это включает право на воспроизведение, распространение и создание производных работ. Авторское право охраняет оригинальные произведения литературы, искусства, музыки и другие творческие работы, предоставляя владельцам возможность контролировать их использование и получать доход в виде лицензионных отчислений (роялти), за коммерческую эксплуатацию произведений.
	Налоговые льготы для рынка произведений искусства
	Стимулирование операций с предметами искусства также может быть отнесено к сфере поддержки креативных индустрий, а государства могут использовать для этого налоговый инструментарий (табл. 3), причем как по отношению к первичному рынку (продажа произведений художниками напрямую), так и ко вторичному (перепродажа через аукционные дома и дилеров).
	В ряде европейских стран введены налоговые льготы для правообладателей, что также поддерживает развитие данного направления креативных индустрий (табл. 4).
	Налоговые льготы, связанные с авторскими правами, играют важную роль в поддержке творческих индустрий, способствуя созданию новых произведений в области искусства, музыки, литературы и программного обеспечения, а также помогают авторам и правообладателям защищать и коммерциализировать свои работы.
	Основная цель состоит в поддержке культурного наследия, стимулировании развития местного искусства и создании более привлекательных условий для инвестиций в эту сферу. Кроме того, некоторые налоговые льготы могут быть направлены на снижение экспортных ограничений и повышение доступности искусства для широкой аудитории.
	Табл. 3. Налоговые льготы для рынка произведений искусства
	Table 3. Tax Incentives for Art Market
	Пример
	Принцип работы
	Описание
	Тип льготы
	Франция: вычет в размере 1/5 от стоимости произведений искусства в течение 5 лет, если они выставлены на публике
	Компании могут вычитать часть стоимости произведений из налогооблагаемой базы, если они выставляют их публично
	Налоговые вычеты для компаний, покупающих произведения современного искусства, чтобы выставить их на публике
	Снижениечистой цены произведений современного искусства
	Франция: налоговый кредит в размере 90 % от стоимости объекта при условии, что он доступен широкой публике
	Компании, участвующие в приобретении национальных сокровищ, могут получить налоговые льготы при условии публичного доступа
	Налоговые льготы для сохранения национальных сокровищ внутри страны
	Сохранение культурного наследия
	ЕС: сниженные ставки НДС для произведений, продаваемых художниками или их наследниками
	Применяются сниженные ставки НДС для произведений искусства, создаваемых художниками и продаваемых на первичном рынке
	Льготы на НДС и таможенные пошлины, снижающие валовую цену произведений искусства
	Снижениеваловой цены через НДСи таможенные льготы
	Швейцария: свободные порты в Женеве для хранения произведений без уплаты налогов на ввоз и вывоз
	Произведения искусства могут храниться и продаваться без уплаты налогов в свободныхпортах, что снижает затраты
	Исключение из уплаты таможенных пошлин и НДС при хранении произведений искусства в специальных зонах
	Свободные порты
	Источник: составлено авторами.
	Табл. 4. Налоговые льготы на авторские права
	Table 4. Tax Incentives for Copyright
	Пример
	Принцип работы
	Описание
	Тип льготы
	Ирландия: освобождение от налогообложения доходов для художников, писателей и музыкантов
	Авторы могут не платить налог с доходов от авторских правдо определенного лимита
	Полное или частичное освобождение от налогана доходы, полученныеот авторских прав
	Освобождениеот налога на доходы от авторских прав
	Бельгия: фиксированная ставка налога на доходыот авторских прав в размере 15 %
	Физические лица могут облагаться налогом по пониженной фиксированной ставке на доходыот авторских прав
	Специальные налоговые режимы с фиксированными ставками для доходовот авторских прав
	Скидки и фиксированные налоговые ставки
	Кипр: льготы на доходыот авторских прав в рамках IP Box
	Компании и частные лица могут облагаться налогом по сниженной ставке на доходы от интеллектуальной собственности
	Льготные налоговые ставки для доходов от интеллектуальной собственности, включая авторские права
	«Коробки» интеллектуальной собственности (IP Boxes)
	Источник: составлено авторами.
	Налоговые льготы для деятелей искусств
	Для поддержки и развития культурной сферы, сохранения национального культурного наследия страны также используют налоговый инструментарий (табл. 5).
	Универсальный подход
	Перечисленные меры поддержки подчеркивают важность дальнейших исследований и разработки мер, которые способствуют более глубокой интеграции креативных индустрий в национальную экономику. Эти налоговые льготы направлены на стимулирование и поддержку творческой деятельности, обеспечение финансовой поддержки художников, писателей, музыкантов и других представителей творческих профессий, которые имеют нестабильный доход и менее защищены экономически по сравнению с другими участниками рынка.
	Налоговые льготы для креативных индустрий в странах ближнего зарубежья
	В Кыргызской Республике для стимулирования развития креативных индустрий разработана и внедряется система налоговых льгот, направленных на снижение налоговой и страховой нагрузки на предприятия этого сектора.
	Табл. 5. Налоговые льготы для деятелей искусств
	Table 5. Tax Incentives for People of Art
	Пример
	Принцип работы
	Описание
	Тип льготы
	ЕС: снижение НДС для билетов на культурные мероприятия и выставки
	Применение сниженных ставок НДС на культурные мероприятия (выставки, концерты), на продажу произведений искусства
	Снижение ставки НДС или освобождение от налога для культурных услуг и товаров, направленных на поддержку искусства и культуры
	НДС-льготыв ЕС
	Ирландия: полное освобождение от налогообложения доходов для авторов, художникови композиторов
	Деятели искусств освобождаются от налога на доходы, если их работы признаны культурно значимыми
	Освобождение от подоходного налога для авторов, композиторов, художников и скульпторов при соблюдении условий культурной значимости их произведений
	Освобождение от подоходного налога дляхудожников 
	Великобритания: Theatre Tax Relief и Orchestra Tax Relief для поддержкитеатральных и музыкальных проектов
	Театральные компании и оркестры получают компенсациюза часть затрат на постановкуи производство, снижая темсамым финансовые риски
	Налоговые льготы для театральных и оркестровых постановок, стимулирующие инвестициии поддержку культурных проектов
	Театральныеи оркестровые налоговые льготы в Великобритании
	Источник: составлено авторами.
	Табл. 6. Налоговые и страховые преференции для резидентов Парка креативных индустрий
	Table 6. Tax and Insurance Preferences for the Residents of Creative Industry Park
	Ставка, % по годам
	Примечание
	Тип льготы
	с 2027
	2025–2026
	2023–2024
	Взамен налога на прибыль, НДС и налога с продаж
	2,0
	1,0
	0,5
	Налог с выручки
	Страховые взносы (работодатели)
	Полное освобождение от уплаты взносов
	0,0
	0,0
	0,0
	Ставка снижена по сравнению с общеустановленной (17,25 %)
	Страховые взносы (работники)
	12,0
	12,0
	12,0
	Источник: составлено авторами.
	Основной механизм предоставления преференций реализован через Парк креативных индустрий (ПКИ), резиденты которого получают значительные налоговые и страховые льготы. Эти меры включают замену традиционных налогов на прибыль, НДС и налога с продаж налогом с выручки, который будет постепенно увеличен с 0,5 % в 2023–2024 гг. до 2 % с 2027 г. В табл. 6 представлена детализация основных налоговых и страховых преференций, предоставляемых резидентам ПКИ.
	Описание предоставленных льгот подтверждает стремление Кыргызской Республики создать благоприятные условия для развития креативных индустрий.
	В Казахстане с 2024 г. вводятся существенные изменения в налоговом регулировании, направленные на поддержку и стимулирование креативных индустрий. В рамках поручения президента страны Министерство культуры и информации совместно с министерствами национальной экономики и финансов разработало комплекс налоговых мер, которые предусматривают значительное смягчение налоговой нагрузки для предприятий, работающих в креативном секторе.
	ЗАКЛЮЧЕНИЕ
	Исследование опыта европейских стран, США и стран СНГ демонстрирует, что налоговые льготы, направленные на поддержку креативных индустрий, являются важным инструментом не только для стимулирования экономического роста, но и для поддержки культурного и социального развития. Креативные индустрии в этих странах активно развиваются благодаря гибким налоговым механизмам, которые учитывают специфику деятельности творческих предприятий, их финансовые ограничения и потребность в поддержке на начальных этапах развития. Важно отметить, что такие меры требуют тщательной адаптации в российском контексте, где специфика законодательства и значительные региональные различия создают дополнительные вызовы для эффективной поддержки креативных секторов.
	В соответствии с новыми положениями 40 видов предпринимательской деятельности, относящихся к креативной индустрии, смогут функционировать в рамках специального налогового режима розничного налога. Этот режим предполагает освобождение предприятий от уплаты корпоративного подоходного налога, индивидуального подоходного налога и налога на добавленную стоимость. Вместо этих традиционных налогов вводится единый налог, ставка которого варьируется от 2 до 4 % для индивидуальных предпринимателей и составляет 8 % для товариществ с ограниченной ответственностью. Такая замена призвана снизить административную и финансовую нагрузку на предприятия, улучшив условия для их устойчивого развития.
	Помимо этого, важной мерой поддержки может стать разработка специального налогового режима для компаний креативного сектора. В условиях, когда креативные индустрии часто сталкиваются с финансовыми трудностями на начальных этапах своего развития, такой режим может включать пониженную ставку налога на прибыль, освобождение от налога на добавленную стоимость на культурные и творческие продукты, а также налоговые каникулы для стартапов. Специализированный налоговый режим позволит не только поддерживать существующие предприятия, но и стимулировать появление новых инициатив, что будет способствовать развитию инноваций, культурного разнообразия и улучшению конкурентоспособности российской экономики на мировом рынке.
	В России сегодня меры налоговой поддержки для предприятий креативного сектора предоставляются на региональном уровне, что приводит к неоднородности и диспропорциям в развитии креативных индустрий. Наиболее благоприятный налоговый климат сложился в таких регионах, как Москва, Санкт-Петербург, Республика Татарстан, Республика Саха (Якутия), Красноярский край, Новосибирская, Томская, Ивановская, Белгородская, Нижегородская, Костромская, Свердловская, Ульяновская, Тюменская, Орловская, Калининградская, Астраханская, Новгородская, Вологодская, Челябинская и Архангельская области. Однако далеко не все регионы России в полной мере используют возможности налогового законодательства для поддержки креативных индустрий. Это создает значительный дисбаланс в развитии сектора на национальном уровне, что требует дальнейшего совершенствования налоговой политики и более широкого распространения успешных региональных практик.
	Таким образом, для эффективного развития креативных индустрий в России необходимо внедрение сбалансированной и продуманной налоговой политики, которая учитывает как международный опыт, так и национальные особенности. Унифицированные меры на федеральном уровне в сочетании с целенаправленными льготами для отдельных секторов позволят создать благоприятные условия для роста креативных индустрий, что, в свою очередь, будет способствовать их интеграциив национальную экономику и укреплению позиций России на международной арене креативных рынков.
	Одной из ключевых рекомендаций, направленных на устранение существующих проблем, является введение унифицированных налоговых льгот на федеральном уровне. Это позволит устранить региональные диспропорции, создать единые и предсказуемые условия для всех субъектов креативной экономики, вне зависимости от их географического положения. Унификация критериев предоставления налоговых льгот способна не только снизить административную нагрузку на предприятия, но и обеспечить прозрачность и доступность налоговых преференций. Кроме того, унифицированные стандарты упрощают процесс контроля и мониторинга эффективности мер налоговой поддержки, что повышает их результативность.
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